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Aboneaza-te | M
pe I an la revista
P i o sticla de Merlot Maiastru
3 prlme§t| Cadou de la Crama Oprisor".
Fara tragere la sorti!

Trimite datele de contact la cezar@vinul.ro si vei primi detalii referitoare la modalitatea de plata.
Pretul abonamentului pentru 12 aparitii este 100 de lei.

* Nu se acorda
contravaloarea
in bani a cadoului oferit
la abonare




DEGUSTARI.RO

MERLOT, SYRAH -
ENIRA Rose 2008

Un vin cu o culoare plicuti,
rosé-somon, cu tente de foaie de ceapi.
Nasul este foarte proaspit, intens, cu
arome de fructe rosii §i trandafiri, iar
atacul puternic oferd senzatii dulci de
cirese si cipsune. Este prietenos, ricori-
tor, sustinut de o aciditate zglobie, cu
un finish de grapefruit, lung si constant.

MERLOT -
Easy BY ENIRA 2008

Este destinat si poati fi biut in orice
moment al zilei, si fie prietenos, insd cu
toate acestea etaleazd un amestec intens,
aproape silbatic, de arome de condi-
mente, frunzi de brusture, coacize si
smochine. Gustativ, are un atac mode-
rat, o evolutie constantd in intensitate i
un final complex, picant, cu note de
lemn bine inglobate.

Enra

Bessa

(me mucho)

Valley!

Un cupaj de Merlot, Syrah, Cabernet
Sauvignon si Petit Verdot, rotund, bine
imbricat de aromele puternice de cafea,
piper si fructe rosii. Gustul este innobi-
lat de un discret buchet de sticld, care ii
conferd niste tonuri usor iodate de miez
de nuci, cu o texturd catifelatd si post-
gust foarte lung si condimentat.

ENIRA RESERVA 2006

Varianta evoluati a cupajului Enira
2006 lasa senzatia aromatici a unui
mare bordolez: arome de piper proaspit
zdrobit, mirodenii exotice $i arome de
cutie de lemn. Gustul are o componenti
speciald, carnal-sangvinicd, cu o evolutie
explozivi si final de prune coapte,
stafide $i curmale.

SYRAH BY ENIRA 2007

Potrivit vinificatorilor, acest vin
reprezintd examenul de maturitate al
companiei Enira. Nasul iti oferi arome
foarte intense si sumbre de lemn, piper
si foi de dafin, cu unele note vegetale.
Senzatiile dulci de curmale §i smochine
imbraci foarte bine limba, impunand o
texturd catifelatd. Evolutie frumoasa,
graduali si final astringent, foarte lung.

BV BY ENIRA 2007

Lemnul este prima senzatie aromatici
pe care ti-o oferd acest cupaj de Merlot,
Cabernet Sauvignon, Petit Verdot si
Syrah, dar cu timpul se desface foarte
frumos, in nuante de curmale, coacize
negre si piele. Gustul este un adevirat
JKiller, intensitatea i structura sa
bogati, ficind aproape imposibild
degustarea unui alt vin dup. Taninii
sunt inveliti frumos de tonurile de
fructe rosii de padure, stafide i piper.
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VALENTIN CEAFALAU

Cu toate ci nu spune mare lucru,
numele Enira trebuie si devini un
punct de reper pentru orice pasionat
de vin din Romania, mai ales ci in cu-
rand vinurile cu denumire de origine
»Rominia“ ale cosmopolitei companii
producitoare vor fi prezentate consu-
matorilor. Pand atunci, cei interesati
pot evalua potentialul producitorului
Bessa Valley Winery degustand cele
doud vinuri propuse pietei romanesti
(Enira si Enira Reserva), produse in

Bulgaria, in regiunea Pahzardzhik,
aflatd 1a 120 km sud-est de Sofia.
Editorii Vinul.Ro au analizat toate
vinurile din portofoliul companiei
Bessa Valley, iar ceea ce a uimit in pri-
mul rind a fost constanta calititii la
toate vinurile degustate: vinuri intense,
complexe, cu personalitate, cu un bun
echilibru al componentelor si cu o ex-
punere aromaticd impresionantd, ce
aminteste de vinurile produse in Bor-
deaux. De la cele mai ugoare, mai direc-
te (Enira Rosé 2008 si Easy by Enira
2008), pani la cele mai complexe, ce se

cer a fi descoperite, cum ar fi Enira
Reserva 2006, Syrah by Enira 2007, dar
mai ales BV by Enira 2007, toate ur-
miresc o linie de vinificare sofisticati.
Podgoria Bessa Valley a fost infiin-
tatd in 2001 de citre un grup de inves-
titori internationali din care fac parte
Contele Stephan von Neipperg (pro-
prietar al podgoriilor bordoleze La
Mondonette, Chateau Peyreau, Cha-
teau Canon la Gaffeliere si Clos de
L’Oratoire) si Karl-Heiny Haupt-
mann (co-fondator al companiei

ECM in Cechia). Aceasti podgorie

acoperi o suprafatd de 300 de hectare,
dintre care 140 pe rod.

In Roménia, acest grup de investi-
tori a constituit in 2006 societatea
WineRo, principalul obiectiv al aces-
teia, potrivit lui Ghenadie Bobeici, re-
prezentantul companiei, fiind acela de
a produce vinuri de inaltd clasi, care si
atace segmentul high-end. Astfel, in
perioada 2007-2008 WineRo a infi-
intat in localitatea Aliman (Constan-
ta), o podgorie de 80 de hectare, cu
soiurile Merlot, Cabernet Sauvignon
si Feteascd neagri.

SOMELIERII ROMANI AU ASOCIATIE!

Someleriei Internationale (ASI).

Meseria de som-
melier nu a existat
in Rominia pani
in anul 2003, cind
a fost inclusi
Codul Ocupatiilor
din Roménia.
Imediat dupi acest
moment, a fost
adoptati chiar §i o
lege care reco-
mand3 restauran-
telor cu standard
ridicat si angajeze
un sommelier la
un anumit numir
de scaune.

Clubul National al Somelierilor din Roménia a cipitat
de curind o noui formi, transforméindu-se in Asociatia
Somelierilor din Romania (ASR), grupare profesionald
non-profit, singura din tari afiliati Asociatiei

Potrivit reprezentantilor ASR, noua formatiune isi propune si reprezinte
somelierii romani, si le ofere sprijin, si promoveze valorile si calitatea in acest
domeniu prin antrenarea membrilor in activititi specifice, interne i inter-
nationale. De asemenea, un alt obiectiv important al acestei asociatii este par-
ticiparea directi la educarea publicului §i formarea pietei aferente someleriei.

Comitetul director al Asociatiei Somelierilor din Roménia este format din
Doru Dumitrescu - pregedinte, Virgil Dumitragcu - vicepresedinte §i Cristian
Bagchir - secretar general. Printre cele mai importante actiuni viitoare ale aces-
tei asociatii se numiri participare la Adunarea Generali a ASI din Osaka, in
noiembrie 2009, organizarea Cluburilor de vin ASR, participarea la concursul
»Cel mai bun sommelier din Europa 2010 ,,, Vin D’Alsace, Strasbourg, noiem-
brie 2010 i participarea la cea de-a XTII-a editie a concursului ,Cel mai bun
somelier al lumii ,,, Moet & Chandon, Santiago de Chile, aprilie 2010.
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PAHARUL DE VORBA

Stefan

despre estetica gustul

Industrias si milionar de top 300,
Stefan Vuza nu are mari probleme
in a-si asigura micile, dar impor-
tantele placeri ale vietii: o sticla
de vin bun, venita pe o constructie
gastronomica macar coerenta,
daca nu perfecta, un moment de
intimitate in care sa vorbeasca
doar cu licoarea si sa treaca

lipsit de stres peste problemele
de zi cu zi. Fara a fi snob, este un
om calculat, pentru care nu exista
ingrediente mai impor-

tante
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decat altele, atunci cand vine
vorba despre echilibrul unei intam-
plari gastro-oenologice.

Awveti o copilirie petrecuti in toate
zonele tirii. Firmele din grupul pe
care il conduceti descriu intreaga
suprafati a tirii. A lisat acest con-
tact permanent urme in apuci-
turile gastronomice?

Sunt niscut in Iagi, dar mi-am pe-
trecut mai putin de 10% din viatd in
Moldova. Am stat destul de mult in

Cluj, apoi patru ani in Craiova,

la Liceul Militar de Aviatie,
urmati de Scoala Militard
de Ofiteri de Tancuri din
Pitesti, in cele din ur-

mi cu doud facultiti

in Bucuresti, deci
incd opt ani. Dupi
ce am terminat
studiile — fonda-
sem deja grupul

— m-am stabilit

in Cluj pentru

ci acolo era ini-

ma afacerilor, la
distantd egald

de toate fabri-

cile. Pe vremea
aceea nu cum-

&5

R oméAnii nu au inteles
9 pand acum ci o sticld
de 20 de euro

oferd mult mai mult

decat patru sticle
de cite cinci euro

pirasem INAV-ul, poate m-as fii sta-
bilit in Bucuresti, cine stie... Dar la
Cluyj se mai iau in calcul si alte aspecte,
in primul rand calitatea fortei de
muncd. In Bucuresti — toti vor multi
bani $i nimeni nu vrea si dea i ceva in
schimb. In Cluj e altfel, oamenii
muncesc altfel. In fine, asta e altd dis-
cutie. Cert e doar c¢i nu am devenit
gurmand in peregrindrile prin tarid, ci
abia in restaurantele de calitate din
Vest. Iubesc mincirurile lumii in
egali misuri in care jubesc cilitoriile.
Chiar recent, intre noiembrie 2008 si
aprilie 2009, am fost plecat in jurul
lumii. 112 tiri. $i am mancat la cele
mai bune restaurante, am stat la cele
mai spectaculoase hoteluri...

In India am petrecut opt zile si opt
nopti intr-un tren de lux, traversind
miile alea de kilometri. Trenul avea
patru vagoane-restaurant, fiecare cu
specificul sdu, ca sa nu te plictisesti de
mancare in timpul cilitoriei.

BUCURE§TI - PUTINE
RESTAURANTE DE CALITATE

Ce e atit de deosebit intre restau-

rantele din Roménia si cele de-

afari? Suntem europeni,

suntem in UE...

Unde putem si mancim ca si nu

simtim prea acut diferentele?

Totul e diferit. De fapt, nu incape
comparatie, incepand cu servirea biu-
turilor i ambient §i terminind cu
mancarea, calitatea si servirea manci-
rurilor. E o treabd simpli: poti aprecia
un restaurant dupd selectia de vinuri i
felul in care acestea sunt servite. Daci

ancarea romaneascs

2 nu respectd
niciun criteriu de utilitate,
de logica a digestiei

te intreabd chelnerul de sprit cand ceri
vin, e clar ci acela e nivelul resturantu-
lui, de sprit. In Bucuresti exista foarte
putine restaurante de calitate. Daci
vrei un pranz, mergi la Heritage. Daci
vrei ceva italienesc, mergi in Marriott.
Pentru un business lunch ar mai fi
cateva. Casa di David pentru cinj,
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PAHARUL DE VORBA

chiar daci e mai aglomerat nitel. In
Ploiesti ¢ London House, din Cluj
prefer Majestic-ul. Unul dintre locu-
rile unde ma bucur mereu si ajung
este pistraviria din Slinic Moldova,
aproape de Baciu. E acolo un om care
le-a viizut pe toate, e acolo de dinainte
de Ceausescu. Cind ajungi te intreabi
diverse, despre cum mindanci, ce fel de
om esti, ce iti place, daci te pricepi sau
nu. Si, de fiecare datid, iti pregiteste
ceva senzational, sofisticat sau simplu,

am toate listele de vinuri
) din Romﬁnia

sunt vraigte,

acolo unde existd micar

aga ceva

dupi cum e clientul. Mai e o pensiune
in Apuseni, Lara, unde ¢ — la fel —
mereu plicut. E un proprietar care
chiar pune suflet. Alungi - elegant, nu
brutal - clientii care nu au ce s caute
acolo, face cu miéna lui o piine cu
morcovi... o minunitie! Daca vorbim
exclusiv de mancare romineasci, cei
de la Jarigtea au griji de papilele clien-
tilor, insd selectia de vinuri... Cam
toate listele de vinuri din Romaénia
sunt vraiste, acolo unde existd micar
asa ceva. Despre wine-bar-uri, ce si
mai spunem? Sunt practic inexistente.
Ca si intelegeti diferenta, existd in
Elvetia wine-bar-uri exclusiv pentru
femei, dar unde nu poti si mergi si
ceri de baut in timpul zilei. Ziua existd
degustiri, de obicei de patru vinuri, in
functie de ce ai mincat in ziua aceea —
predominant bazic sau acid. Abia
seara poti si comanzi o anumiti sticld
sau ce vrei tu.

DE LA CANTITATE,
LA CALITATE

Mult-celebrata mancare

de cantini din Romania?

Am mincat in facultate. Firi ase-
menea experiente nu ajungi si-i apre-
ciezi pe cei care isi respectd retetele.
Nu poti sd te bucuri de ceea ce este
bun, mai tarziu. Insd mancarea roma-
neascd nu respectd nici un criteriu de
utilitate, de logici a digestiei. Nici la
biuturd nu stim incd prea bine pentru
cd oamenii nu au inteles pand acum ci
o sticld de 20 de euro oferd mult mai
mult decat patru sticle de cate cinci
euro. i la mine, acesta a fost pasul
hotdrator spre vin, cind am trecut de
la cantitate la calitate. E posibil si aibd
o legituri i cu virsta, cu oboseala, cu
evolutia. Dupi 30 de ani esti mai ten-
tat sa cauti lucrurile bune.

De obicei, € interzisi intrebarea

cu “cel mai bun vin”,

mai ales ci existd vinuri

pentru fiecare moment al zilei,

pentru fiecare partener de dialog,

pentru fiecare mancare.

Dear care este, totusi,

vinul care vi s-a agezat

cel mai bine pe suflet?

N-am si uit niciodatd primul Pe-
trus. Eram la etajul unui vas de croa-
zierd, intr-o camerd speciald, “vintage
room”. Petrus a venit la sfargtitul unei
degustiri in crescendo, in care fiecare
dintre cele sapte vinuri era insotit de
un fel de mancare. Nu mult, 30-50 de
grame din fiecare fel, dar era perfect
adecvat prin texturd, gust. Un Petrus
proaspit desficut si baut poate si nu
aibi nici un fel de farmec, insi reali-
zezi despre ce e vorba abia cind e bine
aerisit, decantat si agezat unde i e
locul, la capitul unui sir de vinuri din
ce in ce mai bune.

Fiind demult trecut de zilele in

care conta mult pretul sticlei, care

este cel mai ieftin vin pe care l-ati
bea acum?

Nachbil, cu certitudine. Este un
vin excelent, mult prea ieftin pentru
cat oferd, dupi pirerea mea. Si daci ar
costa cu 30-40% mai mult, tot gi-ar
merita banii. Ca vinuri de consum,
uzuale, am de toate in colectie. Tmi
plac si cele din Lumea Noui, mai ales
Penfolds, si cele clasice. Am o colectie
de 4.000 de sticle, 80% vinuri striine,
pe care am contruit-o astfel incit si
acopere toate nevoile de consum si pe
care o primenesc anual sau de doui ori
pe an, dupd cum e cazul.

aci te intreabd chelnerul
de gprit cand ceri vin,

) 3 .
e clar ci acela e nivelul
resturantului, de gprit
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MARCI DE LEGENDA

Robert

parkerizatorul

Robert M. Parker Jr. este nhumele care nu lasa rece pe nimeni din
lumea vinului. Pe Parker il iubesti sau il urasti ca pe Gigi Becali,
Britney Spears sau Valentin Stan, insa e greu sa iti ramana indiferent.

Robert Parker are avantajul de a fi
apdrut pe piatd intr-o vreme in care
critica de vin era aproape inexistentd.
Practic, scriau despre vin doi oameni —
Robert Blazer (care nu a spus aproape
niciodatd ceva ridu despre un vin, iar
criticile sale puteau fi considerate de-a
dreptul poezie) si Robert Finigan, pri-
mul jurnalist care, bucurindu-se de
ceva notorietate, a pledat in favoarea
independentei criticului de vin fatd de
producitori si a adoptat o pozitie din
care incerca si urmireascd interesul
publicului. Pand la cei doi, aproape
toti ,scriitorii de vin“ erau fie implicati

nii producitori «cauti»
9 gustul care s& i placi
lui Parker, ddnd nastere
unui fenomen
de «pakerizare» a vinurilor

in afaceri cu vinul (distributie, maga-
zine, restaurante), fie reprezentanti
angajati ai unor companii produci-
toare.

Lansarea lui Robert Parker ca in-
dependent a fost insotiti de instru-
mentul cel mai blamat i cel mai intre-
buintat al zilelor noastre: sistemul de
punctare a vinurilor cu pani la 100 de
puncte (dintre care 50 ,din oficiu®).
Succesul lui rapid — cifrele fiind pre-
ferate, pare-se, de citre americani,
oriciror descrieri, poetice sau tehnice
— i-a deschis portile citre podgorii i
producitori care fuseserd inaccesibili
pénd atunci. Dacd in anii 70 era im-
posibil si speri la o degustare pe verti-
cali a douid-trei decenii de Chiteau
Lafite — experientd rari chiar i astizi,
pentru multi jurnalisti de specialitate
— Parker a ficut-o posibili.

Cercul vicios se deschide cu intere-
sul producitorilor francezi fatd de
giganticul potential al pietei ameri-
cane si se inchide cu preferinta lui

Parker pentru un anume tip de vin.
De fapt, de aici se nasc cele mai multe
controverse, majoritatea legate de fap-
tul i unii producitori ,cauti“ gustul
care s 1i placd lui Parker, dind nagtere
unui fenomen de ,pakerizare® a vin-
urilor.

DEMOCRA'[IE $! PUTERE

Pentru ci 40 dintre cele 51 de
puncte pe care le poate oferi Parker
provin din criterii relativ obiective —
culoare, aromi, buchet, gust, finis,
nivel si potential — mare batilie dintre
vinuri se di in zona dintre vinurile de
89 si cele de 91 de puncte. Cele 10
puncte apartin exclusiv gradului de
plicere resimtit de Parker in degus-
tiiri. Jar plicerea lui vine dintr-o con-
centratie mai mic a acidului, un plus
de fruct si de lemn, tanini moi i ca-
tifelati i cu un grad alcoolic cit mai
ridicat.

O dati ce a fost clari influenta lui
Parker asupra preturilor noilor pro-
ductii din Bordeaux, problema etici
ridicatdi de consumatori (sustinuti,
mai evident sau nu, de citre concu-
renta lui Parker) a fost daci este nor-
mal ca o asemenea putere si fie con-
centratd in mainile unui singur om.

Intrebarea este cu atat mai legitima
cu cat revista lui Parker se hrineste
din notorietatea §i autoritatea lui,
50.000 de abonati in SUA si alte mii
in 37 de tdri fiind un esantion impor-
tant al iubitorilor de vinuri high-end.
Cu toate acestea, o mare parte a edito-
rilor ,grei“ sunt implicati, intr-un fel
sau altul, in afaceri cu vin. Parker in-
susi a investit intr-o podgorie, Beaux
— Freres, impreuni cu fratele siu si,
desi nu a publicat nici o critici oficiald
a vinurilor sale, este de presupus ci
yvinul lui Parker” se vinde bine.

Despre viata sa privati, care nu a
scipat atentiei publicului, se comen-
teazd ci ar fi la fel de relevanti in felul

77P

entru serviciile

aduse statului francez,
Parker a fost declarat
mai intéi cavaler,

apoi ofiter al

Legiunii de Onoare

in care noteazi vinurile. Se stie ci Par-
ker este ,,fan Bordeaux®, dar se stie mai
putin ¢ este cdsitorit cu fiica pro-
prietarului de la Chiteau Quinault,
Alain Reynaud, fost presedinte, intre
1996 si 2004, al ,Union des grands
crus de Bordeaux®. Pentru serviciile
aduse statului francez, a fost declarat
mai intdi cavaler, apoi ofiter al
Legiunii de Onoare, inainte doud dis-
tinctii devenind i cetdtean de onoare
al oragului Chateauneuf-du-Pape. Ce
nu pune nimeni la indoiald este cali-
tatea si precizia senzoriali a lui Robert
Parker. Chiar daci descrierile sale
sunt mult mai seci §i mai la obiect
decit cele ale colegilor sau concuren-
tilor sdi, sunt intotdeauna exacte.
Primul mare pas spre celebritate al lui
Parker a fost ficut, de altfel, intr-un
impas de piatd: a pariat pe calitatea
productiei din 1982 din Bordeaux in-
tr-un moment in care toti criticii se
pregiteau s-o declaseze. Istoria i-a dat
dreptate lui Parker, iar legenda a in-
ceput sid se formeze.

H degustari * stiri la zi
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ACTUALITATE

Vinurile Hu§ilor,

peste Marele Zid Chinezesc

»,Casa de Vinuri Husi“ a intrat de
curand pe piata Chinei, devenind
astfel a cincea companie din
Romania care isi deschide
reprezentanta in aceasta tara.

Potrivit lui Serghei Bunescu, ma-
nagerul ,,Casei de Vinuri Husi®, inves-
titiile pentru promovarea pe piata chi-
nezi s-au ridicat la aproape 3 milioane
de euro. In afari de China, ,,Casa de
Vinuri Husi“ mai activeazi si pe piete
precum Rusia, Italia, Spania §i térile
baltice, exporturile reprezentand 30%
din productia de vin.

Hntimpindm greutiti mari pe pie-
tele externe, pentru ci nu suntem re-
cunoscuti cu vinuri nici ca tard, nici ca
podgorii. Foarte putini cunosc podgo-
riile renumite din Romania. Perceptia

untem nevoiti sd cregtem
9 exporturile, chiar gi pe

aceastd perioadi de crizé,

asta pentru ci pe piata

internd se duce

o luptd acerba

Intre producdtori

SERGHEI BUNESCU

vinurilor noastre pe piata externi este
una mici si avem foarte mult de mun-
cit pentru a promova produsele noa-
stre“, afirmd Bunescu, subliniind ci
»suntem nevoiti sa crestem exporturi-
le, chiar §i pe aceastd perioadd de cri-
z4, asta pentru cd pe piata internd se
duce o luptd acerba intre producitori,
adeseori netinindu-se cont de nicio
reguld®. Anual, ,Casa de Vinuri Husi“
imbuteliazd in jur de cinci milioane de
sticle, din care 3,5 milioane sunt des-
tinate pietei interne, iar restul pentru
export.

TINTA: VINURILE PREMIUM

Combinatul de vinificatie ,Casa de
Vinuri“ Husi a fost privatizat acum 10
ani si este fostul combinat IAS Vidi-
samp Husi, in care, dupd intrarea in
posesia actualilor proprietari, s-au in-
vestit peste 3 milioane de euro, pentru
a-1 folosi conform normelor europene.
Capacitatea de prelucrare si depozi-

5

tare este de 10 milioane de litri, crama
fiind dotatd cu echipament de ultimi
generatie din Franta si Italia.

Dupi modernizarea combinatului de
vinificatie, urmitorul pas pentru Casa
de Vinuri Husi

struguri din soiuri:
Zghihard, Busuioa-
ci de Bohotin, Fe-
teascd Regald, Fe-
teascd Albi, Ries-
ling Italian si

este produce-
rea de vinuri
premium si
ridicarea
podgoriei
Husi la nive-
lul celorlalte
podgorii ren-
umite  din
tard. ,Pentru

Timaioasd
Roplﬁneascé.
In ceea ce
priveste succe-
sul de piatd al
acestor vinuri,
Serghei Bu-
nescu consi-
derd ci ,vinu-

rile de Husi

incd nu au fost
descoperite de
adeviratii iu-
bitori ai vinu-
lui bun. Ca
drept dovads,
dupi retehno-
logizarea com-
binatului, anul a-
cesta am luat 2 medalii de
aur la Concursul Inter-
national de Vinuri,
in mai 2009, la Bu-
curesti, si 0 meda-
lie de argint la
Concursul Natio-
nal VinVest. Vi-
nurile de Husi
sunt vinuri cu o
aciditate buni, cu
o fructuozitate
puternicd, cu aro-
me specifice soiu-
rilor, vinuri ugoa-
re care se pot
consuma la orice
masi, cat si la
petreceri”.

In total ,Casa
de Vinuri Husi“
are  inregistate
24 de branduri
pentru retail si
HoReCa, dintre
care o parte sunt
pe piatd, in pe-
rioada urmitoare
urmand si fie
lansate si altele.
»Zghihara este un
soi aparte, care se

’F..'.!r!. ufek

a atinge acest deziderat
am inceput sd cumpdrdm
plantatii de vie in supra-
fati totald de 1.000 de
hectare in podgoriile
Husi, Vrancea si Baba-
dag”, declard Serghei Bu-
nescu. Anual, compania
achizitioneaza de la per-
soane fizice pand la 2-3
milioane de kilograme de

Pinnf [0

produce numai la Husi. Este un soi
autohton foarte bun, un vin de «cursi
lun-gi» cu o aciditate ridicatd si cu
un potential foarte bun pentru viitor.
Avem gama «Mihai Viteazul» DOC,
mai multe sortimente care sunt pro-
duse de noi din podgoria Babadag
din localitatea Mihai Viteazu din
Constanta. De asemenea, mai pro-
ducem un cupaj din 3 soiuri: Merlot,
Cabernet Sauvignon si Feteascd
Neagri, un vin rogu dulce ce a fost
lansat recent. Se numegte «Inimi de
Haiduc» si este diferit de vinurile
rogii existente“, afirmi managerul
»Casei de Vinuri Husi.

Vinul Feteasci Regald ,Mihai Vi-
teazul® a cistigat doud medalii de aur
la Concursul International de Vinuri
Bucuresti, din mai 2009, iar Feteasca
Regali DVH (Domeniile Viticole
Husi) a fost premiatd ciu medalie de
argint la concursul VinVest 2009.

inurile de Hugi

2 ined nu au fost descoperite
de adeviratii iubitori
ai vinului bun

SERGHEI BUNESCU
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LANSARE

Cotnari a lansat la sfarsitul lunii
iulie un nou vin, care poarta
numele luptatorului K1 Catalin
Morosan si care, potrivit
reprezentantilor companiei,

se adreseaza publicului activ,
tanar, printre care se numara

si sustinatorii luptatorului.

VALENTIN CEAFALAU

Prezent la evenimentul de lansare,
presedintele directoratului companiei
Cotnari, Constantin Deleanu, a de-
clarat ci ideea vinului ,,Citilin Moro-
san“ s-a niscut in toamna trecutd,
cand ,Moartea din Carpati“ I-a rugat
sd cumpere strugurii unor producitori
din Cotnari. ,Citilin m-a rugat si le
cumpdr strugurii, cu promisiunea ci se
va ocupd el si de vinzarea vinului ob-
tinut din strugurii acestia. Am mai
cumpdrat struguri de la producitorii
particulari si in zilele urmitoare. Fie-
care venea cu 400-500 kg de struguri
din soiuri diferite“, a precizat De-
leanu.

Vinul este un amestec dulce de
Grasi de Cotnari, TAmAaioasd roma-
neasci si Feteasci Albj, vinificate im-
preund. ,La inceput spuneam in glu-

ine bea cinei sticle de vin

de-al meu si se ridicd treaz
2 -

de la masi

sd vind si i plitese

vinul!

CATALIN MOROSAN

mi cd acesta este vinul lui Citilin
Morosan. $i aga i-a rimas numele.
Citilin vine de sdrbitori si mai ia cate
o cantitate din acest vin. Il bea cu
prietenii ¢i tot timpul il lauda ci este
foarte bun. De acum o si-1 bea cu
prietenii din toati tara“, a incheiat
Constantin Deleanu. Conform date-
lor Cotnari, Vinul “Citilin Morosan”
a fost imbuteliat in peste un milion de
sticle de 0,5 litri.
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LANSARE

Cotnar1

loveste cu dulcele

Morosan

»Moartea din Carpati® a afirmat ci
doreste ca acest vin s aibd un succes
mai mare decat vinul lui Adrian Mutu,
lansind si o provocare pentru con-
sumatorii lui. ,Cine bea cinci sticle de
vin de-al meu si se ridicd treaz de la
masd sd vind si ii plitesc vinul!“. De
asemenea, Morogan a mai declarat ci
pe viitor intentioneazi si se implice in
lumea vinului: “Daci nu gisesc actiuni
de cumpirat, voi cumpira citeva
hectare cu vie si o si-mi fac si 0 micd
crami, unde voi produce vin“.
Cotnari are in acest moment 1.100
de hectare de viti-de-vie, iar pentru
anul 2009 a anuntat ci are in plan in-
vestitii de peste 10 milioane de euro
pentru cresterea suprafetei cultivate cu

ci acesta este vinul lui
Catélin Morogan. Si aga
i-a rdmas numele

L a Inceput spuneam in gluma
2

CONSTANTIN DELEANU,
PRESEDINTE DIRECTORATUL COTNARI

circa 275 de hectare, redimensionarea
parcului de masini §i pentru mirirea
capacititilor de prelucrare si depozi-
tare in cadrul combinatului de vinifi-
catie. Portofoliul Cotnari este format
din trei game: gama ,Clasic” (Francu-
sa, Dealul Catalina, Feteasci Alb3,
Grasid de Cotnari - dulce si demidul-
ce, Tdmaioasi Roméneasca - dulce si
demidulce), gama ,Selectie” (Francu-
sa, Chateau Cotnari, Blanc de Cot-
nari, Grasi de Cotnari si TAmaioasi
Romaneasca) si gama ,de Spirit, o
gamid populard cu mare trecere la pu-
blic (Casa de Piatri, 2XL si Vin Se-
lectionat).

Pinnf [0

ALEGE ORIGINALUL!
REFUZA FACATURILE!

Adevaratii carnati
de Plescoi
se fac la Plescoi.

Vei simti diferenta!

Distributie exclusiva

de carnati veritabili de Plescoi,
fabricati artizanal

dupa metoda traditionala:
Universal Horeca SRL, Bucuresti

Tel: 0722-993.915
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De baut pe .
burta phna!

RADU RizEA

De pe vremea cind se inginau in-
dustrializarea si globalizarea, tiriile
distilate din plante, vinurile fortifiate,
lichiorurile de maceratie si ale aseme-
nea lor s-au mutat incet si sigur din-
spre butoaie §i alambicuri citre po-
goane de vase de ciment si inox. Deo-
datd cu aceste fenomene a apirut si
confuzia generald dintre aperitive si
digestive (nu, aperitivele nu sunt ,pla-
touagele” cu mizilic, ci bauturile servi-
te inaintea mesei). Mai intai datoriti
exploziei internationale a unor bauturi
pani atunci rezervate consumului tra-
ditional al unor zone geografice re-
stranse, apoi din cauza fenomenului
“fusion”, in care aceste tabieturi culi-
nare si-au pierdut semnificatia. Astizi
este greu, dacd nu imposibil, de spus
daci o anumiti biauturd isi giseste
locul mai degrabi inainte sau dupi o
masa.

Cel mai simplu, daci ar fi s3 o luim
ca la numdiritoarea pe degete, este si
stabilim ce diferentiazd digestivul de
aperitiv, iar aici rispunsul este simplu:

ictionarele

2 de gastronomie
frantuzeascs ridicd
digestivul
la rang de ritual

rolul pe care bautura il are in digestie.
Ca principiu, se pot separa aperitivele
de digestive dupi concentratia de sub-
stante carminative, adici dupi capaci-
tatea ingredientelor fie de a preveni
formarea de gaze gastrointestinale, fie
de a usura eliminarea acestor gaze,
prevenind balonarea. Proprietiti car-
minative certe au citeva plante: ana-
sonul (mai ales in seminte), lemnul
dulce, asafoetida, busuiocul, calamu-
sul (trestia-mirositoare), scortisoara,
cardamomul, cuminul, chimenul, co-
riandrul, mirarul, feniculul, ghimbi-
rul, stirul, oregano, migheranul, mai
multe varietiti de mentd, ceapa, li-
maita (citronela), sofranul si rozma-
rinul.

Rezulti ci lichiorurile de anason i
de coaji de limaie, amaro-urile italie-
ne, unele bitter-uri si ferneturile intrd
cu cea mai mare usurintd in aceastd
categorie. Pe de altd parte, distilatele
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de fructe (inclusiv cognac-urile, arma-
gnac-urile, grappa si brandy-urile) se
revendicd, atat in Italia, cit ¢i in
Franta, ca ficind parte din aceeasi
categorie, desi nu este clar daci au sau
nu vreo legiturd cu “carminativele”.
Dictionarele de gastronomie franceze
ridicd digestivul la rang de ritual,
mentionand ci este, indeobste, dulce,
dar nu ezitd nici o clipd si pund “eau
de vie” si cognac-ul in aceeasi cate-
gorie.

Pentru a mai elimina din confuzie,
poate ci este bine sd ne orientdm citre
cei care au impus cognac-ul in ritualul
subsecvent unei mese copioase: bri-
tanicii.

In sens initial, distilatele de fructe,
mai ales cele de struguri, nu se numeau
“digestif”, ci “after-dinner” (la fel ca
whisky-ul), fapt ce sugereazi ci nu au
nici o legiturd cu siesta de dupd-ami-
azd sau cu digestia, ci mai degrabd cu
ritualurile incheierii de zi §i pregitirea
pentru somn.

APERITIVE $1 DIGESTIVE
NATIONALE

In Ttalia, mare parte dintre bauturi-
le servite ca aperitiv sau digestiv in alte
parti ale lumii au un rol mult mai clar.
Maraschino se foloseste la salate de
fructe si deserturi, Frangelico se ser-
veste “la cafea”, Campari — aproape
exclusiv in cocktail-uri (cu vin spu-
mant, api tonici, vodci etc.). Ca ape-
ritive traditionale se gisesc Aperol,
Biancosarti si Martini Bianco. Diges-
tivele, mult mai diversificate, includ
vinurile fortifiate — Marsala, Vin San-
to — si lichioruri — Limoncello, strega,
nocino, amaro, centerba, sambuca si
amaretto.

In Franta, aperitivul de frunte este
champagne, evident, cit mai brut.
Insi bucitiria traditional include ca
»inchizatoare si pastis-ul, calvados-ul,
cognac-ul si armagnac-ul, alituri de

distilatele de fructe de peste
35% concentratie
alcoolici

precum -
Mirabelle

— “tuicd” de

prune din

Lorraine, sau

lichiorul de pere din
Ardéche. Mai exotice,
s-au rispandit in ultima vre-
me prin lume arrack-ul de co-
cos din Sri Lanka, schnaps-ul
german si chacha

gruzind.

d L
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LIMONCELLO

Lichiorul ita-
lian care a cucerit de
putind vreme restau-
rantele americane pro-
vine din zona delimitati
de peninsula Sorrentino,
lingd Napoli, coasta Amalfi
si insulele Procida, Ischia si
Capri, insi a inceput si devini o
bauturd extrem de populard i in
Sicilia, Sardinia, Menton (Franta) si
Gozo (insuld apartinand de Malta).
Este fabricat din coji de limaie,
macerate in alcool, la care se adaugi
api si zahir. Este dulce, gliceric, dar

770

a prineipiu, se pot separa
aperitivele de digestive
dupé capacitatea
ingredientelor de a preveni
formarea de gaze
gastrointestinale

reconfortant, mai ales cind se serveste
traditional, in cesti de ceramicd inghe-
tate (varianta de restaurant fiind “cio-
cinele” udate si tinute la congelator).
Existd i variante ale bauturii, produse
in alte zone ale Italiei — Limoncino,

Limonello, Limonetta si Crema di
Limonello.

FERNET BRANCA

Este un “amaro” in chintesenta sa,
radical mai dur decat suratele sale din
clasa medie (Ramazzoti, Averna, Ja-
germeister, Amaro Bio, Lucano),

= ficand parte din seria “durilor”,

alituri de Fernet Stock,
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Lu-
xardo
Fernet
sau
Amaro
Santa Ma-
ria al Mon-
te. Include
mirt, sofran, |
rubarbi, car-
damom, aloe

si distilate de
struguri,

fiind colorat
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(si usor aromat) cu caramel. Fiecare
dintre ingrediente reuseste si se ex-
prime in notele din gust si postgust.
Este atat de eficient incit poate fi
considerat singurul adevirat remediu
pentru mahmureald. Multi il reco-
mandi si pentru durerile menstruale,

- r
; -
T
i,
;‘ g ¥
il -'L_-""'"——'--
=
¥ -t
f‘- ’ ""';'..:.r
e : f..- colicile
J copiilor mici
4 - (cu atentie,

evident!) si dis-
confort gastro-
intestinal. Varianta
- mai soft a biuturii,
1 Brancamenta, este “co-

q rectatd” cu un pic de
menta.
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ANGOSTURA

Unul dintre cele mai iubite pro-
duse din clasa bitter-urilor, Angostura
provine din exoticul Trinidad Tobago.
Este o bauturd pe bazi de ridicind
gentiand, maceratd in alcool, la care se
adaugd api. Pentru a imbogiti bautura,
aldturi de gentiand se mai adaugi coaji
de angostura (Angostura trifoliata) si
alte ierburi aromatice. Fiind o bautura
cu un gust extrem de puternic, este rar
biuti ca atare. S-a consacrat in cock-
tailul Pink Gin, pe vremea cind era fo-
lositd pentru a masca gustul de chinind
din apa tonici. Astizi se bea in bere de
ghimbir, limonadi, in celebrul cocktail
Manhattan sau alituri de vermut.

Pinnf [0
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RADU RIZEA

NEGRU DE DRAGASANI, AGRICOLA STIRBEY
14% ale.

Nu vi lisati paciliti de rusticitatea numelui. Vinul
este de departe mai intelectual decat multe alte
soiuri cultivate in Romania. Din aerul de , tiran®
pare sd nu fi pastrat decat o dozi de oarecare
inocentd, cinste si curdtenie. Intr-un fel, seamina
cu odaia de oaspeti in care nu vine decit foarte rar
cineva, fapt care nu o impiedici pe stipina casei sd
scuture des asternuturile, si nu patd vreo rusine. In
ciuda numelui, nu este vreo ,motorini“, ci mai
degraba un vin ,soft“ si mai catifelat, profund, dar
limpede, cu tanini fini si arome exceptionale de
mure, coacize si visine supracoapte. Ca toate
lucrurile bune, are picatul de a fi prea putin.

Pret: aproximativ 68 de lei

Disponibil: Vinexpert, magazine specializate

CROFT ORIGINAL, GONZALES Byass
17,5%

Un sherry clasic, pe placul tuturor. Are
supletea unui sherry ,fino®, dar aluneci
pe git ca mitasea, in acelasi fel in care
ar face-o un sherry mai dulce. Este, de
fapt, un “pale cream”, pragul la care
ajung sherry-urile fino seci, indulcit cu
struguri Pedro Ximenez. Reconfortant,
fird agresivitatea ce ar putea fi astep-
tatd la o0 asemenea concentratie
alcoolicd, poate fi abordat si ca aperitiv,
aldturi de un somon slab, si ca desert,
mai ales pe lanci o inghetati de vanilie
si fistic.

Pret: aproximativ 25 de lei

Disponibil: Magazinele Cramele Recas

MEeRrLoT - ENIRA EAsy, 2008

Este genul de vin care te face si te intrebi: ce au
oamenii dia la Sud de Dunire si nu avem si noi?
Sau si pufnesti, invidios, printre dinti §i sd dai vina
pe globalizare, extraterestri, masoni, chinezi sau
PSD, cu o urmi de speranti in gindul ci, intr-o zi,
poate vor apirea si la noi 20 de Rotenbergi si
Oprisori. Easy este cel mai nepretentios vin de la
Enira, si totusi este seducitor. Are calitatea unui
vin de top romanesc, dar pretul unui australian fird
pretentii. Tanini catifelati, fructe de padure, un pic
de fum, un pic de lemn, totul intr-un ansamblu
sexy, alunecos, imbietor i prietenos.

Pret: aproximativ 25 de lei

Disponibil: in curdnd, in magazine specializate

VALENTIN CEAFALAU

ReveLATiO DAviNe 2008

13,7% vol. ale., DOC Delau Mare Ceptura
Revelatio este una dintre noutitile pregitite
de Davino pentru 2009. Cupajul de
Sauvignon blanc si Feteasci Albi reprezintd
intr-adevir o descoperire senzoriald: arome
complexe si sobre, o combinatie de fructe si
flori exotice, evolutie gustativd uniformi,
echilibrati si postgust rezonant, de lungimea
si intensitatea finigului de vin rogu. Atit
Sauvignonul, cit si Feteasca au cate un cuvint L3
de spus in aceastd combinatie, dar ceea ce g nl |
“socheazd” plicut simturile este nota acuti de 2
cremene, amprentd a terroirului, ce vine si

amplifice tot complexul gustativ-aromatic.

Pret: 82 de lei
Disponibil: magazine specializate, HoReCa

TEMPRANILLO, CORONA DE CASTILLA,
2005

13,5% vol. ale., DOC Ribera del Duero
Importator: Procer Company

Tempranillo este unul dintre acele sojuri
care cer atentie, deorece la prima vedere
poate piirea prea vulgar sau prea rustic.
Tempranillo, Corona de Castilla, este un
vin cu aspect impresionant si culoare inten-
si. Anii in plus petrecuti in sticld isi spun
cuvantul. Un vin birbitesc, intens aromat,
dar foarte plicut, cu note de coacize,
menti si piele. Are o structurd buni si un
final lung si curat.

Pret: 36 de lei
Disponibil: retail, magazine specializate

MaLeec 2007 - TRIVENTO TRIBU
Mendoza Argentina

13,5% vol. ale.

Importator: Vino Sur

Un Malbec frumos ca un tango:
intens, energic, ritmat, elegant. Arome
de coaciize, prune, mirodenii, catifelate
de tonurile lactat-vanilate. Gustul este
echilibrat, mitisos, cu nuante de pruni
uscatd si cireasd, pe un fundal
condimentat, ce lasd sd se perceapd pe
final o atingere taninoasi.

Pret: aprox. 60 de lei

Disponibil: la importator, restaurante
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Recomandar
mternationale

® 1n acest numér Vinul.Ro prezinti citeva din recomandirile de vinuri
ficute de ciitre editorii publicatiilor internationale de profil (Wine
Spectator, Wine Enthusiast gi Decanter), precum gi recomandérile
redactorilor The Wall Street Journal.

Wioe Spectate

La inchiderea editiei noastre, edi-
torii WS mai ficeau odati turul lumii
in trei pahare, pentru cele trei cate-
gorii de pret luate in considerare:

Sue 15% - Riesling
Alice White, Australia de
Sud-Est, 2008. 86 de
puncte pentru un vin de 8 - 1}
dolari, descris ca ,soft,
proaspit, cu arome de
pere si flori, cu un finis
gentil.
mellini, 2008. La doar un
punct in plus, insd exact
la limita inferioard, de Q

15%, cei de
la Tamellini au produs
un vin cu arome intense
de fructe, insd i foarte
mineral, cu un finig
foarte lung si condimen-
PesTE 308 - E. Jeune,
Chiteauneuf-du-Pape,
Domaine de St.-Paul,

.= 2007. 90 de puncte, 38
de dolari §i un tiraj de
doar 966 de cutii, din
picate. Vinul este descris
ca fiind rotund si plin de sevi, cu
arome de sos de prune, smochine si
de lemn dulce i note de timaie, cu un
finis lung si suplu.

15-30$ - Soave Ta-
tat.
coacize, usor completate de un strop

decanteroom

VINUL ROSU AL SAPTAMANII:

Chiteau Cantegtive,
Cotes de Castillon,
Bordeaux, Franta, 2006
(6,92 lire sterline). Nu
este un vin de talia
grand cru-urilor, insd
nu e in nici un caz un
vin de dat deoparte, cel
putin daci e biut anul
acesta. Bine directionat,
curat, plin de fructe, cu
accente de coacize si
arome secundare ier-
boase, poate fi incadrat
cu ugurintd in categoria
vinurilor elegante.

VINUL ALB AL SAPTAMANII:

Deutz, Marlborough
Cuvée, Brut, Noua
Zeelandi. Un spumant
atractiv si remarcabil, la
un pret greu de refuzat
(11,99 lire). Este descris
ca fiind crocant, cu o
atingere de pepene gal-
ben si note finale de
miere care il completeazi
si il rotunjesc.

THE WALL STREET JOURNAL

Lovite puternic de
crizd, preturile pentru vin-
urile din Bordeaux au
scizut dramatic, mai ales
pentru recolta din 2005.
Se anunti o vreme in care
se poate cumpira calitate
de top la preturi rezon-
abile. Topul celor mai
bune afaceri, alcituit de
WE], este format din:

- Chiteau Gruaud-
Larose (Saint-Julien) -
55,99 — 61,99% (cel mai
bun din degustare, apreci-
at ca fiind intre “foarte
bun” si “delicios”)

- Chiteau Haut-Ba-
tailley (Pauillac) - 39,99$ -
46,99% (foarte bun)

- Chiteau Beychevelle
(Saint-Julien) - 47,99 -
89,95 (bun /
foarte bun)

- Chiteau Duhart-
Milon (Pauillac) - 55,99$ -
59,99% (bun / foarte bun)

- Chateau Giscours
(Margaux) - 55,99% -
66,95% (bun / foarte bun)

- Chiteau Gloria
(Saint-Julien) - 39,99% -
54,99% (bun / foarte bun)

- Chateau Lafon-
Rochet (Saint-Estephe) -
35,998 - 46,99$ (bun / foarte bun)

- Chateau Lascombes (Margaux) -
63,998% - 99,99% (bun / foarte bun)

Notele acordate de Wall Street
Journal sunt: “Cah!”; “OK”, “Bun”,
“Foarte bun”, “Delicios” si “DELI-
CIOS!”.
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TOP

(el mal

put

Pe baza propriilor evaluari, a voturilor cititorilor si a evolutiei din ultimii
ani, Decanter a propus, in luna iulie, topul celor mai puternici

oameni din industria vinului, tinand cont de bogatia, influenta si
popularitatea (chit ca e de bine sau nu!) de care se bucura personajele.
De la nou-venitul Nicholas Sarkozy, intrat direct pe locul 7,

la iesirea definitiva a lui Bernard Arnault (Moet&Chandon, -Hennessy,
Veuve Cliquot, Krug, Chateau d’Yquem, Domaine Chandon,
Glenmorangie) din sfera primilor zece, topul din acest an

are destule surprize.

RADU RizEA

Locul 10: Pierre Pringuet, CEO
Pernod-Ricard. Grupul detine, in lu-
mea biuturilor alcoolice, branduri ca
Tequila Sauza, Chivas Regal, Abso-
lut, Wyborowa, Havana Club, Mar-
tell, Glenlivet, Jameson Irish Whis-
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key, Pernod, Kahlua, Malibu (rom cu
arome de cocos), Courvoisier, Jacob’s
Creek, Mumm, Clos du Bois si o serie
de nume grele din Sonoma si Napa.
Locul 9: Nicolas Sarkozy. Prese-

dintele Frantei. Incearcd si introduci

noi reglementiri pentru publicitatea la
vin in televiziunile si cinematorgrafele
franceze, model ce ar putea cipita an-
vergurd europeand. ,,Vinul nu poate
pus in aceeasi oald cu drogurile sau tu-
tunul®, le-a spus Sarkozy producito-
rilor de vin francezi. Industria de vin
din Franta este (in ciuda recentei sci-
deri a vanzirilor), cea mai mare din

lume, cu 75.000 de angajati.

ernicl

din lumea vinulm

Locul 8: Jancis Robinson: cea mai
apreciatd femeie din lumea vinului,
vechi critic, membru al Officer of the
Order of the British Empire si Master

of Wine, actualmente editorialist pen-

tru Financial Times si consilier al Re-
ginei Elisabeta pentru achizitiile piv-
nitei regale.

Locul 7: Jean-Christophe Deslar-
zes: boss-ul generatiei care nu pune
mare pret pe dopurile de pluti. Com-
pania sa, Alcan, creatd dupi o inde-
lungati experientd in industria alumi-
niului, a dat lovitura cu producerea de
dopuri de tip screw-cap.

Locul 6: Dan Jago: marele gef al
unui dintre cele mai mari lanturi de
retail din lume, Tesco. De la sfarsitul
lui 2005, Jago decide ce vin, bere si

tarii cumpdrd lantul de magazine, fi-
xeaza preturi si dicteazd promotii, in-
diferent de dorintele producitorilor.
Locul 5: Annette Alvarez-Peters:
“Assistant General Merchandise Ma-
nager” al lantului de magazine en gros
Costco, unul dintre cele mai mari din
SUA. O dati cu cresterea consumului
de vin in Statele Unite, a cistigat un

cuvant greu in comertul cu vinuri.

Locul 4: Melvin ,Mel“ Dick: Se-
nior vice president al Southern Wines
and Spirits of America. Dupi 11 ani
in departamentul de vanziri al E & ]J.
Gallo Winery si 37 de ani ca sef al di-
viziei de vinuri al Southern Wines and
Spirits of America, Mel Dick este
unul dintre oamenii care au ridicat cel
mai mult standardul serviciilor in
comertul cu vinuri.

Locul 3: Mariann Fischer Boel:
Comisarul european pentru agricul-
turd si dezvoltare rurald. Implicatd in
lupta preturilor in lanturile de retail,
recent devenitd ,blogger de vin®
(http://blogs.ec.europa.cu/fischer-
boel/). A fost artizanul intelegerii is-
torice dintre UE si Australia, in urma

ciruia Australia a acceptat s protejeze
denumirile istorice europene: Cham-
pagne, Chablis, Sherry si altele.
Locul 2: Robert Parker: Cel mai
celebru si cel mai controversat critic
de vin din lume, inventator al siste-
mului de punctare a vinurilor care ii
poartd numele. A fost implicat, alituri
de mai multi editori ai revistei pe care
o conduce, intr-o serie de scandaluri
legate de ,avantaje” pe care i le-ar fi
creat prin promovarea unor chiteau-
uri. A isterizat o lume intreagi in clipa
in care s-a aflat ci notele sale pot duce
la schimbarea pretului unui vin cu 10-
20%. Impitimit al Bordeaux-ului, si-a
atras critici pentru neglijarea altor
zone vitivinicole franceze si europene.
Locul 1: Richard Sands, CEO al
gigantului Constellation. Angajat al
companiei de 27 de ani, conduce astizi
o afacere cu venituri de 5,2 miliarde de
dolari pe an, reprezentind 200 de
branduri de vin din 150 de tiri. Har-
dy’s, Robert Mondavi si Vincoor In-
ternational sunt doar citeva dintre
companiile de talie foarte mare aflate
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In viile noastre domneste excelenta.

Din 1884

Excelenga Tnieamnd inimad §i pasiuneg, §oare 31 pamant. Este isterie g culturd, memmarie §i inteligentd.
Excelenta este calitate 5i control, infelepciune 5l tenacitate. Inseamnd respect 5i energie. tradifie 5i inovatie
Excelents este un vis ce deving promisiune, pceeagl pe care o acordim vinueilor neastre Astiel, cind le vegi
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