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Aboneazã-te 
pe1an la revista

ºi primeºti o sticlã de Merlot Mãiastru 
de la Crama Opriºor*.

Fãrã tragere la sorþi!

cadou
* Nu se acordã 
contravaloarea 

în bani a cadoului oferit 
la abonare

Trimite datele de contact la cezar@vinul.ro ºi vei primi detalii referitoare la modalitatea de platã.

Preþul abonamentului pentru 12 apariþii este 100 de lei.
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MERLOT, SYRAH – 
ENIRA ROSE 2008
Un vin cu o culoare plãcutã, 
rosé-somon, cu tente de foaie de ceapã.
Nasul este foarte proaspãt, intens, cu
arome de fructe roºii ºi trandafiri, iar
atacul puternic oferã senzaþii dulci de
cireºe ºi cãpºune. Este prietenos, rãcori-
tor, susþinut de o aciditate zglobie, cu
un finish de grapefruit, lung ºi constant.

MERLOT –
EASY BY ENIRA 2008
Este destinat sã poatã fi bãut în orice
moment al zilei, sã fie prietenos, însã cu
toate acestea etaleazã un amestec intens,
aproape sãlbatic, de arome de condi-
mente, frunzã de brusture, coacãze ºi
smochine. Gustativ, are un atac mode-
rat, o evoluþie constantã în intensitate ºi
un final complex, picant, cu note de
lemn bine înglobate.

ENIRA 2006
Un cupaj de Merlot, Syrah, Cabernet
Sauvignon ºi Petit Verdot, rotund, bine
îmbrãcat de aromele puternice de cafea,
piper ºi fructe roºii. Gustul este înnobi-
lat de un discret buchet de sticlã, care îi
conferã niºte tonuri uºor iodate de miez
de nucã, cu o texturã catifelatã ºi post-
gust foarte lung ºi condimentat.

ENIRA RESERVA 2006
Varianta evoluatã a cupajului Enira
2006 lasã senzaþia aromaticã a unui
mare bordolez: arome de piper proaspãt
zdrobit, mirodenii exotice ºi arome de
cutie de lemn. Gustul are o componentã
specialã, carnal-sangvinicã, cu o evoluþie
explozivã ºi final de prune coapte,
stafide ºi curmale.

SYRAH BY ENIRA 2007
Potrivit vinificatorilor, acest vin 
reprezintã examenul de maturitate al
companiei Enira. Nasul îþi oferã arome
foarte intense ºi sumbre de lemn, piper
ºi foi de dafin, cu unele note vegetale.
Senzaþiile dulci de curmale ºi smochine
îmbracã foarte bine limba, impunând o
texturã catifelatã. Evoluþie frumoasã,
gradualã ºi final astringent, foarte lung.

BV BY ENIRA 2007
Lemnul este prima senzaþie aromaticã
pe care þi-o oferã acest cupaj de Merlot,
Cabernet Sauvignon, Petit Verdot ºi
Syrah, dar cu timpul se desface foarte
frumos, în nuanþe de curmale, coacãze
negre ºi piele. Gustul este un adevãrat
„killer“, intensitatea ºi structura sa
bogatã, fãcând aproape imposibilã
degustarea unui alt vin dupã. Taninii
sunt înveliþi frumos de tonurile de
fructe roºii de pãdure, stafide ºi piper.

Bessa
(me mucho) 

Valley!

Enira
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VALENTIN CEAFALÃU

Cu toate cã nu spune mare lucru,
numele Enira trebuie sã devinã un
punct de reper pentru orice pasionat
de vin din România, mai ales cã în cu-
rând vinurile cu denumire de origine
„România“ ale cosmopolitei companii
producãtoare vor fi prezentate consu-
matorilor. Pânã atunci, cei interesaþi
pot evalua potenþialul producãtorului
Bessa Valley Winery degustând cele
douã vinuri propuse pieþei româneºti
(Enira ºi Enira Reserva), produse în

Bulgaria, în regiunea Pahzardzhik,
aflatã la 120 km sud-est de Sofia. 

Editorii Vinul.Ro au analizat toate
vinurile din portofoliul companiei
Bessa Valley, iar ceea ce a uimit în pri-
mul rând a fost constanþa calitãþii la
toate vinurile degustate: vinuri intense,
complexe, cu personalitate, cu un bun
echilibru al componentelor ºi cu o ex-
punere aromaticã impresionantã, ce
aminteºte de vinurile produse în Bor-
deaux. De la cele mai uºoare, mai direc-
te (Enira Rosé 2008 ºi Easy by Enira
2008), pânã la cele mai complexe, ce se

cer a fi descoperite, cum ar fi Enira
Reserva 2006, Syrah by Enira 2007, dar
mai ales BV by Enira 2007, toate ur-
mãresc o linie de vinificare sofisticatã.

Podgoria Bessa Valley a fost înfiin-
þatã în 2001 de cãtre un grup de inves-
titori internaþionali din care fac parte
Contele Stephan von Neipperg (pro-
prietar al podgoriilor bordoleze La
Mondonette, Chateau Peyreau, Cha-
teau Canon la Gaffeliere ºi Clos de
L’Oratoire) ºi Karl-Heiny Haupt-
mann (co-fondator al companiei
ECM în Cehia). Aceastã podgorie

acoperã o suprafaþã de 300 de hectare,
dintre care 140 pe rod.

În România, acest grup de investi-
tori a constituit în 2006 societatea
WineRo, principalul obiectiv al aces-
teia, potrivit lui Ghenadie Bobeicã, re-
prezentantul companiei, fiind acela de
a produce vinuri de înaltã clasã, care sã
atace segmentul high-end. Astfel, în
perioada 2007-2008 WineRo a înfi-
inþat în localitatea Aliman (Constan-
þa), o podgorie de 80 de hectare, cu
soiurile Merlot, Cabernet Sauvignon
ºi Feteascã neagrã. 

SOMELIERII ROMÂNI AU ASOCIAÞIE!

CClluubbuull  NNaaþþiioonnaall  aall  SSoommeelliieerriilloorr  ddiinn  RRoommâânniiaa  aa  ccããppããttaatt
ddee  ccuurrâânndd  oo  nnoouuãã  ffoorrmmãã,,  ttrraannssffoorrmmâânndduu--ssee  îînn  AAssoocciiaaþþiiaa
SSoommeelliieerriilloorr  ddiinn  RRoommâânniiaa  ((AASSRR)),,  ggrruuppaarree  pprrooffeessiioonnaallãã
nnoonn--pprrooffiitt,,  ssiinngguurraa  ddiinn  þþaarrãã  aaffiilliiaattãã  AAssoocciiaaþþiieeii
SSoommeelleerriieeii  IInntteerrnnaaþþiioonnaallee  ((AASSII))..  

PPoottrriivviitt  rreepprreezzeennttaannþþiilloorr  AASSRR,,  nnoouuaa  ffoorrmmaaþþiiuunnee  îîººii  pprrooppuunnee  ssãã  rreepprreezziinnttee
ssoommeelliieerriiii  rroommâânnii,,  ssãã  llee  ooffeerree  sspprriijjiinn,,  ssãã  pprroommoovveezzee  vvaalloorriillee  ººii  ccaalliittaatteeaa  îînn  aacceesstt
ddoommeenniiuu  pprriinn  aannttrreennaarreeaa  mmeemmbbrriilloorr  îînn  aaccttiivviittããþþii  ssppeecciiffiiccee,,  iinntteerrnnee  ººii  iinntteerr--
nnaaþþiioonnaallee..  DDee  aasseemmeenneeaa,,  uunn  aalltt  oobbiieeccttiivv  iimmppoorrttaanntt  aall  aacceesstteeii  aassoocciiaaþþiiii  eessttee  ppaarr--
ttiicciippaarreeaa  ddiirreeccttãã  llaa  eedduuccaarreeaa  ppuubblliiccuulluuii  ººii  ffoorrmmaarreeaa  ppiieeþþeeii  aaffeerreennttee  ssoommeelleerriieeii..

CCoommiitteettuull  ddiirreeccttoorr  aall  AAssoocciiaaþþiieeii  SSoommeelliieerriilloorr  ddiinn  RRoommâânniiaa  eessttee  ffoorrmmaatt  ddiinn
DDoorruu  DDuummiittrreessccuu  --  pprreeººeeddiinnttee,,  VViirrggiill  DDuummiittrraaººccuu  --  vviicceepprreeººeeddiinnttee  ººii  CCrriissttiiaann
BBaaººcchhiirr  --  sseeccrreettaarr  ggeenneerraall..  PPrriinnttrree  cceellee  mmaaii  iimmppoorrttaannttee  aaccþþiiuunnii  vviiiittooaarree  aallee  aacceess--
tteeii  aassoocciiaaþþiiii  ssee  nnuummããrrãã  ppaarrttiicciippaarree  llaa  AAdduunnaarreeaa  GGeenneerraallãã  aa  AASSII  ddiinn  OOssaakkaa,,  îînn
nnooiieemmbbrriiee  22000099,,  oorrggaanniizzaarreeaa  CClluubbuurriilloorr  ddee  vviinn  AASSRR,,  ppaarrttiicciippaarreeaa  llaa  ccoonnccuurrssuull
„„CCeell  mmaaii  bbuunn  ssoommmmeelliieerr  ddiinn  EEuurrooppaa  22001100  „„,,  VViinn  DD’’AAllssaaccee,,  SSttrraassbboouurrgg,,  nnooiieemm--
bbrriiee  22001100  ººii  ppaarrttiicciippaarreeaa  llaa  cceeaa  ddee--aa  XXIIIIII--aa  eeddiiþþiiee  aa  ccoonnccuurrssuulluuii  „„CCeell  mmaaii  bbuunn
ssoommeelliieerr  aall  lluummiiii  „„,,  MMooeett  &&  CChhaannddoonn,,  SSaannttiiaaggoo  ddee  CChhiillee,,  aapprriilliiee  22001100..

MMeesseerriiaa  ddee  ssoomm--
mmeelliieerr  nnuu  aa  eexxiissttaatt
îînn  RRoommâânniiaa  ppâânnãã
îînn  aannuull  22000033,,  ccâânndd
aa  ffoosstt  iinncclluussãã
CCoodduull  OOccuuppaaþþiiiilloorr
ddiinn  RRoommâânniiaa..
IImmeeddiiaatt  dduuppãã  aacceesstt
mmoommeenntt,,  aa  ffoosstt
aaddooppttaattãã  cchhiiaarr  ººii  oo
lleeggee  ccaarree  rreeccoo--
mmaannddãã  rreessttaauurraann--
tteelloorr  ccuu  ssttaannddaarrdd
rriiddiiccaatt  ssãã  aannggaajjeezzee
uunn  ssoommmmeelliieerr  llaa
uunn  aannuummiitt  nnuummããrr
ddee  ssccaauunnee..
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Industriaº ºi milionar de top 300,
ªtefan Vuza nu are mari probleme
în a-ºi asigura micile, dar impor-
tantele plãceri ale vieþii: o sticlã
de vin bun, venitã pe o construcþie
gastronomicã mãcar coerentã,
dacã nu perfectã, un moment de
intimitate în care sã vorbeascã
doar cu licoarea ºi sã treacã 
lipsit de stres peste problemele
de zi cu zi. Fãrã a fi snob, este un
om calculat, pentru care nu existã
ingrediente mai impor-
tante

decât altele, atunci când vine
vorba despre echilibrul unei întâm-
plãri gastro-oenologice. 

AAvveeþþii  oo  ccooppiillããrriiee  ppeettrreeccuuttãã  îînn  ttooaattee
zzoonneellee  þþããrriiii..  FFiirrmmeellee  ddiinn  ggrruuppuull  ppee
ccaarree  îîll  ccoonndduucceeþþii  ddeessccrriiuu  îînnttrreeaaggaa
ssuupprraaffaaþþãã  aa  þþããrriiii..  AA  llããssaatt  aacceesstt  ccoonn--
ttaacctt  ppeerrmmaanneenntt  uurrmmee  îînn  aappuuccãã--
ttuurriillee  ggaassttrroonnoommiiccee??
Sunt nãscut în Iaºi, dar mi-am pe-

trecut mai puþin de 10% din viaþã în
Moldova. Am stat destul de mult în

Cluj, apoi patru ani în Craiova,
la Liceul Militar de Aviaþie,

urmaþi de ªcoala Militarã
de Ofiþeri de Tancuri din

Piteºti, în cele din ur-
mã cu douã facultãþi
în Bucureºti, deci
încã opt ani. Dupã
ce am terminat
studiile – fonda-
sem deja grupul
– m-am stabilit
în Cluj pentru
cã acolo era ini-
ma afacerilor, la
distanþã egalã
de toate fabri-
cile. Pe vremea
aceea nu cum-

pãrasem INAV-ul, poate m-aº fii sta-
bilit în Bucureºti, cine ºtie… Dar la
Cluj se mai iau în calcul ºi alte aspecte,
în primul rând calitatea forþei de
muncã. În Bucureºti – toþi vor mulþi
bani ºi nimeni nu vrea sã dea ºi ceva în
schimb. În Cluj e altfel, oamenii
muncesc altfel. În fine, asta e altã dis-
cuþie. Cert e doar cã nu am devenit
gurmand în peregrinãrile prin þarã, ci
abia în restaurantele de calitate din
Vest. IIuubbeesscc  mmâânnccããrruurriillee  lluummiiii  îînn
eeggaallãã  mmããssuurrãã  îînn  ccaarree  iiuubbeesscc  ccããllããttoorriiiillee..
Chiar recent, între noiembrie 2008 ºi
aprilie 2009, am fost plecat în jurul
lumii. 112 þãri. ªi am mâncat la cele
mai bune restaurante, am stat la cele
mai spectaculoase hoteluri...

În India am petrecut opt zile ºi opt
nopþi într-un tren de lux, traversând
miile alea de kilometri. Trenul avea
patru vagoane-restaurant, fiecare cu
specificul sãu, ca sã nu te plictiseºti de
mâncare în timpul cãlãtoriei. 

BUCUREºTI - PUÞINE
RESTAURANTE DE CALITATE

CCee  ee  aattââtt  ddee  ddeeoosseebbiitt  îînnttrree  rreessttaauu--
rraanntteellee  ddiinn  RRoommâânniiaa  ººii  cceellee  ddee--
aaffaarrãã??  SSuunntteemm  eeuurrooppeennii,,  
ssuunntteemm  îînn  UUEE……  
UUnnddee  ppuutteemm  ssãã  mmâânnccããmm  ccaa  ssãã  nnuu
ssiimmþþiimm  pprreeaa  aaccuutt  ddiiffeerreennþþeellee??
Totul e diferit. De fapt, nu încape

comparaþie, începând cu servirea bãu-
turilor ºi ambient ºi terminând cu
mâncarea, calitatea ºi servirea mâncã-
rurilor. E o treabã simplã: poþi aprecia
un restaurant dupã selecþia de vinuri ºi
felul în care acestea sunt servite. Dacã

te întreabã chelnerul de ºpriþ când ceri
vin, e clar cã acela e nivelul resturantu-
lui, de ºpriþ. În Bucureºti existã foarte
puþine restaurante de calitate. Dacã
vrei un prânz, mergi la HHeerriittaaggee. Dacã
vrei ceva italienesc, mergi în MMaarrrriiootttt.
Pentru un business lunch ar mai fi
câteva. CCaassaa  ddii  DDaavviidd pentru cinã,

„„MMâânnccaarreeaa  rroommâânneeaassccãã  
nnuu  rreessppeeccttãã  
nniicciiuunn  ccrriitteerriiuu  ddee  uuttiilliittaattee,,
ddee  llooggiiccãã  aa  ddiiggeessttiieeii

„„RRoommâânniiii  nnuu  aauu  îînnþþeelleess  
ppâânnãã  aaccuumm  ccãã  oo  ssttiiccllãã  
ddee  2200  ddee  eeuurroo  
ooffeerrãã  mmuulltt  mmaaii  mmuulltt  
ddeeccââtt  ppaattrruu  ssttiiccllee  
ddee  ccââttee  cciinnccii  eeuurroo

ªtefan 
Vuza
despre estetica gustului
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chiar dacã e mai aglomerat niþel. În
Ploieºti e LLoonnddoonn  HHoouussee, din Cluj
prefer MMaajjeessttiicc-ul. Unul dintre locu-
rile unde mã bucur mereu sã ajung
este pãstrãvãria din Slãnic Moldova,
aproape de Bacãu. E acolo un om care
le-a vãzut pe toate, e acolo de dinainte
de Ceauºescu. Când ajungi te întreabã
diverse, despre cum mãnânci, ce fel de
om eºti, ce îþi place, dacã te pricepi sau
nu. ªi, de fiecare datã, îþi pregãteºte
ceva senzaþional, sofisticat sau simplu,

dupã cum e clientul. Mai e o pensiune
în Apuseni, LLaarraa, unde e – la fel –
mereu plãcut. E un proprietar care
chiar pune suflet. Alungã - elegant, nu
brutal - clienþii care nu au ce sã caute
acolo, face cu mâna lui o pâine cu
morcovi... o minunãþie! Dacã vorbim
exclusiv de mâncare româneascã, cei
de la JJaarriiººtteeaa au grijã de papilele clien-
þilor, însã selecþia de vinuri... Cam
toate listele de vinuri din România
sunt vraiºte, acolo unde existã mãcar
aºa ceva. Despre wine-bar-uri, ce sã
mai spunem? Sunt practic inexistente.
Ca sã înþelegeþi diferenþa, existã în
Elveþia wine-bar-uri exclusiv pentru
femei, dar unde nu poþi sã mergi sã
ceri de bãut în timpul zilei. Ziua existã
degustãri, de obicei de patru vinuri, în
funcþie de ce ai mâncat în ziua aceea –
predominant bazic sau acid. Abia
seara poþi sã comanzi o anumitã sticlã
sau ce vrei tu. 

DE LA CANTITATE, 
LA CALITATE

MMuulltt--cceelleebbrraattaa  mmâânnccaarree  
ddee  ccaannttiinnãã  ddiinn  RRoommâânniiaa??
Am mâncat în facultate. Fãrã ase-

menea experienþe nu ajungi sã-i apre-
ciezi pe cei care îºi respectã reþetele.
Nu poþi sã te bucuri de ceea ce este
bun, mai târziu. Însã mâncarea româ-
neascã nu respectã nici un criteriu de
utilitate, de logicã a digestiei. Nici la
bãuturã nu stãm încã prea bine pentru
cã oamenii nu au înþeles pânã acum cã
o sticlã de 20 de euro oferã mult mai
mult decât patru sticle de câte cinci
euro. ªi la mine, acesta a fost pasul
hotãrâtor spre vin, când am trecut de
la cantitate la calitate. E posibil sã aibã
o legãturã ºi cu vârsta, cu oboseala, cu
evoluþia. Dupã 30 de ani eºti mai ten-
tat sã cauþi lucrurile bune. 

DDee  oobbiicceeii,,  ee  iinntteerrzziissãã  îînnttrreebbaarreeaa  
ccuu  ““cceell  mmaaii  bbuunn  vviinn””,,  
mmaaii  aalleess  ccãã  eexxiissttãã  vviinnuurrii  
ppeennttrruu  ffiieeccaarree  mmoommeenntt  aall  zziilleeii,,
ppeennttrruu  ffiieeccaarree  ppaarrtteenneerr  ddee  ddiiaalloogg,,
ppeennttrruu  ffiieeccaarree  mmâânnccaarree..  
DDaarr  ccaarree  eessttee,,  ttoottuuººii,,  
vviinnuull  ccaarree  vvii  ss--aa  aaººeezzaatt  
cceell  mmaaii  bbiinnee  ppee  ssuufflleett??
N-am sã uit niciodatã primul PPee--

ttrruuss. Eram la etajul unui vas de croa-
zierã, într-o camerã specialã, “vintage
room”. Petrus a venit la sfârºtitul unei
degustãri în crescendo, în care fiecare
dintre cele ºapte vinuri era însoþit de
un fel de mâncare. Nu mult, 30-50 de
grame din fiecare fel, dar era perfect
adecvat prin texturã, gust. Un PPeettrruuss
proaspãt desfãcut ºi bãut poate sã nu
aibã nici un fel de farmec, însã reali-
zezi despre ce e vorba abia când e bine
aerisit, decantat ºi aºezat unde îi e
locul, la capãtul unui ºir de vinuri din
ce în ce mai bune. 

FFiiiinndd  ddeemmuulltt  ttrreeccuutt  ddee  zziilleellee  îînn
ccaarree  ccoonnttaa  mmuulltt  pprreeþþuull  ssttiicclleeii,,  ccaarree
eessttee  cceell  mmaaii  iieeffttiinn  vviinn  ppee  ccaarree  ll--aaþþii
bbeeaa  aaccuumm??
NNaacchhbbiill, cu certitudine. Este un

vin excelent, mult prea ieftin pentru
cât oferã, dupã pãrerea mea. ªi dacã ar
costa cu 30-40% mai mult, tot ºi-ar
merita banii. Ca vinuri de consum,
uzuale, am de toate în colecþie. Îmi
plac ºi cele din Lumea Nouã, mai ales
PPeennffoollddss, ºi cele clasice. Am o colecþie
de 4.000 de sticle, 80% vinuri strãine,
pe care am contruit-o astfel încât sã
acopere toate nevoile de consum ºi pe
care o primenesc anual sau de douã ori
pe an, dupã cum e cazul.

„„CCaamm  ttooaattee  lliisstteellee  ddee  vviinnuurrii  
ddiinn  RRoommâânniiaa  
ssuunntt  vvrraaiiººttee,,  
aaccoolloo  uunnddee  eexxiissttãã  mmããccaarr  
aaººaa  cceevvaa

„„DDaaccãã  ttee  îînnttrreeaabbãã  cchheellnneerruull  
ddee  ººpprriiþþ  ccâânndd  cceerrii  vviinn,,  
ee  ccllaarr  ccãã  aacceellaa  ee  nniivveelluull
rreessttuurraannttuulluuii,,  ddee  ººpprriiþþ
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RRoobbeerrtt  PPaarrkkeerr are avantajul de a fi
apãrut pe piaþã într-o vreme în care
critica de vin era aproape inexistentã.
Practic, scriau despre vin doi oameni –
RRoobbeerrtt  BBllaazzeerr (care nu a spus aproape
niciodatã ceva rãu despre un vin, iar
criticile sale puteau fi considerate de-a
dreptul poezie) ºi RRoobbeerrtt  FFiinniiggaann, pri-
mul jurnalist care, bucurându-se de
ceva notorietate, a pledat în favoarea
independenþei criticului de vin faþã de
producãtori ºi a adoptat o poziþie din
care încerca sã urmãreascã interesul
publicului. Pânã la cei doi, aproape
toþi „scriitorii de vin“ erau fie implicaþi

în afaceri cu vinul (distribuþie, maga-
zine, restaurante), fie reprezentanþi
angajaþi ai unor companii producã-
toare.

LLaannssaarreeaa  lluuii  RRoobbeerrtt  PPaarrkkeerr  ccaa  iinn--
ddeeppeennddeenntt  aa  ffoosstt  îînnssooþþiittãã  ddee  iinnssttrruu--
mmeennttuull  cceell  mmaaii  bbllaammaatt  ººii  cceell  mmaaii  îînnttrree--
bbuuiinnþþaatt  aall  zziilleelloorr  nnooaassttrree::  ssiisstteemmuull  ddee
ppuunnccttaarree  aa  vviinnuurriilloorr  ccuu  ppâânnãã  llaa  110000  ddee
ppuunnccttee (dintre care 50 „din oficiu“).
Succesul lui rapid – cifrele fiind pre-
ferate, pare-se, de cãtre americani,
oricãror descrieri, poetice sau tehnice
– i-a deschis porþile cãtre podgorii ºi
producãtori care fuseserã inaccesibili
pânã atunci. Dacã în anii ’70 era im-
posibil sã speri la o degustare pe verti-
calã a douã-trei decenii de CChhââtteeaauu
LLaaffiittee – experienþã rarã chiar ºi astãzi,
pentru mulþi jurnaliºti de specialitate
– PPaarrkkeerr a fãcut-o posibilã. 

Cercul vicios se deschide cu intere-
sul producãtorilor francezi faþã de
giganticul potenþial al pieþei ameri-
cane ºi se închide cu preferinþa lui

PPaarrkkeerr pentru un anume tip de vin.
De fapt, de aici se nasc cele mai multe
controverse, majoritatea legate de fap-
tul cã unii producãtori „cautã“ gustul
care sã îi placã lui PPaarrkkeerr, dând naºtere
unui fenomen de „pakerizare“ a vin-
urilor.

DEMOCRAÞIE ºI PUTERE

Pentru cã 40 dintre cele 51 de
puncte pe care le poate oferi PPaarrkkeerr
provin din criterii relativ obiective –
culoare, aromã, buchet, gust, finiº,
nivel ºi potenþial – mare bãtãlie dintre
vinuri se dã în zona dintre vinurile de
89 ºi cele de 91 de puncte. CCeellee  1100
ppuunnccttee  aappaarrþþiinn  eexxcclluussiivv  ggrraadduulluuii  ddee
ppllããcceerree  rreessiimmþþiitt  ddee  PPaarrkkeerr  îînn  ddeegguuss--
ttããrrii.. Iar plãcerea lui vine dintr-o con-
centraþie mai micã a acidului, un plus
de fruct ºi de lemn, tanini moi ºi ca-
tifelaþi ºi cu un grad alcoolic cât mai
ridicat.

O datã ce a fost clarã influenþa lui
PPaarrkkeerr asupra preþurilor noilor pro-
ducþii din Bordeaux, problema eticã
ridicatã de consumatori (susþinuþi,
mai evident sau nu, de cãtre concu-
renþa lui PPaarrkkeerr) a fost dacã este nor-
mal ca o asemenea putere sã fie con-
centratã în mâinile unui singur om. 

Întrebarea este cu atât mai legitimã
cu cât revista lui PPaarrkkeerr se hrãneºte
din notorietatea ºi autoritatea lui,
50.000 de abonaþi în SUA ºi alte mii
în 37 de þãri fiind un eºantion impor-
tant al iubitorilor de vinuri high-end.
Cu toate acestea, o mare parte a edito-
rilor „grei“ sunt implicaþi, într-un fel
sau altul, în afaceri cu vin. PPaarrkkeerr în-
suºi a investit într-o podgorie, BBeeaauuxx
––  FFrreerreess, împreunã cu fratele sãu ºi,
deºi nu a publicat nici o criticã oficialã
a vinurilor sale, este de presupus cã
„vinul lui Parker“ se vinde bine. 

Despre viaþa sa privatã, care nu a
scãpat atenþiei publicului, se comen-
teazã cã ar fi la fel de relevantã în felul

în care noteazã vinurile. Se ºtie cã PPaarr--
kkeerr este „fan Bordeaux“, dar se ºtie mai
puþin cã este cãsãtorit cu fiica pro-
prietarului de la CChhââtteeaauu  QQuuiinnaauulltt,,
AAllaaiinn  RReeyynnaauudd, fost preºedinte, între
1996 ºi 2004, al „Union des grands
crus de Bordeaux“. Pentru serviciile
aduse statului francez, a fost declarat
mai întâi cavaler, apoi ofiþer al
Legiunii de Onoare, înainte douã dis-
tincþii devenind ºi cetãþean de onoare
al oraºului CChhaatteeaauunneeuuff--dduu--PPaappee. Ce
nu pune nimeni la îndoialã este cali-
tatea ºi precizia senzorialã a lui RRoobbeerrtt
PPaarrkkeerr. Chiar dacã descrierile sale
sunt mult mai seci ºi mai la obiect
decât cele ale colegilor sau concuren-
þilor sãi, sunt întotdeauna exacte.
Primul mare pas spre celebritate al lui
PPaarrkkeerr a fost fãcut, de altfel, într-un
impas de piaþã: a pariat pe calitatea
producþiei din 1982 din Bordeaux în-
tr-un moment în care toþi criticii se
pregãteau s-o declaseze. Istoria i-a dat
dreptate lui Parker, iar legenda a în-
ceput sã se formeze.

Robert,
parkerizatorul
Robert M. Parker Jr. este numele care nu lasã rece pe nimeni din 
lumea vinului. Pe Parker îl iubeºti sau îl urãºti ca pe Gigi Becali, 
Britney Spears sau Valentin Stan, însã e greu sã îþi rãmânã indiferent.

„„UUnniiii  pprroodduuccããttoorrii  ««ccaauuttãã»»  
gguussttuull  ccaarree  ssãã  îîii  ppllaaccãã  
lluuii  PPaarrkkeerr,,  ddâânndd  nnaaººtteerree
uunnuuii  ffeennoommeenn  
ddee  ««ppaakkeerriizzaarree»»  aa  vviinnuurriilloorr

„„PPeennttrruu  sseerrvviicciiiillee  
aadduussee  ssttaattuulluuii  ffrraanncceezz,,
PPaarrkkeerr  aa  ffoosstt  ddeeccllaarraatt  
mmaaii  îînnttââii  ccaavvaalleerr,,  
aappooii  ooffiiþþeerr  aall  
LLeeggiiuunniiii  ddee  OOnnooaarree
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„Casa de Vinuri Huºi“ a intrat de
curând pe piaþa Chinei, devenind
astfel a cincea companie din
România care îºi deschide
reprezentanþã în aceastã þarã. 

Potrivit lui Serghei Bunescu, ma-
nagerul „Casei de Vinuri Huºi“, inves-
tiþiile pentru promovarea pe piaþa chi-
nezã s-au ridicat la aproape 3 milioane
de euro. În afarã de China, „Casa de
Vinuri Huºi“ mai activeazã ºi pe pieþe
precum Rusia, Italia, Spania ºi þãrile
baltice, exporturile reprezentând 30%
din producþia de vin.

„Întâmpinãm greutãþi mari pe pie-
þele externe, pentru cã nu suntem re-
cunoscuþi cu vinuri nici ca þarã, nici ca
podgorii. Foarte puþini cunosc podgo-
riile renumite din România. Percepþia

vinurilor noastre pe piaþa externã este
una micã ºi avem foarte mult de mun-
cit pentru a promova produsele noa-
stre“, afirmã Bunescu, subliniind cã
„suntem nevoiþi sã creºtem exporturi-
le, chiar ºi pe aceastã perioadã de cri-
zã, asta pentru cã pe piaþa internã se
duce o luptã acerba între producãtori,
adeseori neþinându-se cont de nicio
regulã“. Anual, „Casa de Vinuri Huºi“
îmbuteliazã în jur de cinci milioane de
sticle, din care 3,5 milioane sunt des-
tinate pieþei interne, iar restul pentru
export.

ÞINTA: VINURILE PREMIUM

Combinatul de vinificaþie „Casa de
Vinuri“ Huºi a fost privatizat acum 10
ani ºi este fostul combinat IAS Vidi-
ºamp Huºi, în care, dupã intrarea în
posesia actualilor proprietari, s-au in-
vestit peste 3 milioane de euro, pentru
a-l folosi conform normelor europene.
Capacitatea de prelucrare ºi depozi-

tare este de 10 milioane de litri, crama
fiind dotatã cu echipament de ultimã
generaþie din Franþa ºi Italia.

Dupã modernizarea combinatului de
vinificaþie, urmãtorul pas pentru Casa
de Vinuri Huºi
este produce-
rea de vinuri
premium ºi
r i d i c a r e a
p o d g o r i e i
Huºi la nive-
lul celorlalte
podgorii ren-
umite din
þarã. „Pentru

a atinge acest deziderat
am început sã cumpãrãm
plantaþii de vie în supra-
faþã totalã de 1.000 de
hectare în podgoriile
Huºi, Vrancea ºi Baba-
dag”, declarã Serghei Bu-
nescu. Anual, compania
achiziþioneazã de la per-
soane fizice pânã la 2-3
milioane de kilograme de

struguri din soiuri:
Zghiharã, Busuioa-
cã de Bohotin, Fe-
teascã Regalã, Fe-
teascã Albã, Ries-

ling Italian ºi
T ã m â i o a s ã
Româneascã.

În ceea ce
priveºte succe-
sul de piaþã al
acestor vinuri,
Serghei Bu-
nescu consi-
derã cã „vinu-
rile de Huºi
încã nu au fost
descoperite de
adevãraþii iu-
bitori ai vinu-
lui bun. Ca
drept dovadã,
dupã retehno-

logizarea com-
binatului, anul a-

cesta am luat 2 medalii de
aur la Concursul Inter-

naþional de Vinuri,
în mai 2009, la Bu-
cureºti, ºi o meda-
lie de argint la
Concursul Naþio-
nal VinVest. Vi-
nurile de Huºi
sunt vinuri cu o
aciditate bunã, cu
o fructuozitate
puternicã, cu aro-
me specifice soiu-
rilor, vinuri uºoa-
re care se pot
consuma la orice
masã, cât ºi la
petreceri”.

În total „Casa
de Vinuri Huºi“
are înregistate 
24 de branduri
pentru retail ºi
HoReCa, dintre
care o parte sunt
pe piaþã, în pe-
rioada urmãtoare
urmând sã fie
lansate ºi altele.
„Zghihara este un
soi aparte, care se

produce numai la Huºi. Este un soi
autohton foarte bun, un vin de «cursã
lun-gã» cu o aciditate ridicatã ºi cu
un potenþial foarte bun pentru viitor.
Avem gama «Mihai Viteazul» DOC,
mai multe sortimente care sunt pro-
duse de noi din podgoria Babadag
din localitatea Mihai Viteazu din
Constanþa. De asemenea, mai pro-
ducem un cupaj din 3 soiuri: Merlot,
Cabernet Sauvignon ºi Feteascã
Neagrã, un vin roºu dulce ce a fost
lansat recent. Se numeºte «Inimã de
Haiduc» ºi este diferit de vinurile
roºii existente“, afirmã managerul
„Casei de Vinuri Huºi“.

Vinul Feteascã Regalã „Mihai Vi-
teazul“ a câºtigat douã medalii de aur
la Concursul Internaþional de Vinuri
Bucureºti, din mai 2009, iar Feteasca
Regalã DVH (Domeniile Viticole
Huºi) a fost premiatã ciu medalie de
argint la concursul VinVest 2009.„„SS uunntteemm  nneevvooiiþþii  ssãã  ccrreeººtteemm

eexxppoorrttuurriillee,,  cchhiiaarr  ººii  ppee
aacceeaassttãã  ppeerriiooaaddãã  ddee  ccrriizzãã,,
aassttaa  ppeennttrruu  ccãã  ppee  ppiiaaþþaa
iinntteerrnnãã  ssee  dduuccee  
oo  lluuppttãã  aacceerrbbãã  
îînnttrree  pprroodduuccããttoorrii

SERGHEI BUNESCU

„„VV iinnuurriillee  ddee  HHuuººii  
îînnccãã  nnuu  aauu  ffoosstt  ddeessccooppeerriittee  
ddee  aaddeevvããrraaþþiiii  iiuubbiittoorrii  
aaii  vviinnuulluuii  bbuunn

SERGHEI BUNESCU

Vinurile Huºilor,
peste Marele Zid Chinezesc



LANSARE

Cotnari a lansat la sfârºitul lunii
iulie un nou vin, care poartã
numele luptãtorului K1 Cãtãlin
Moroºan ºi care, potrivit 
reprezentanþilor companiei, 
se adreseazã publicului activ, 
tânãr, printre care se numãrã 
ºi susþinãtorii luptãtorului.

VALENTIN CEAFALÃU

Prezent la evenimentul de lansare,
preºedintele directoratului companiei
Cotnari, Constantin Deleanu, a de-
clarat cã ideea vinului „Cãtãlin Moro-
ºan“ s-a nãscut în toamna trecutã,
când „Moartea din Carpaþi“ l-a rugat
sã cumpere strugurii unor producãtori
din Cotnari. „Cãtãlin m-a rugat sã le
cumpãr strugurii, cu promisiunea cã se
va ocupã el ºi de vânzarea vinului ob-
þinut din strugurii aceºtia. Am mai
cumpãrat struguri de la producãtorii
particulari ºi în zilele urmãtoare. Fie-
care venea cu 400-500 kg de struguri
din soiuri diferite“, a precizat De-
leanu.

Vinul este un amestec dulce de
Grasã de Cotnari, Tãmâioasã româ-
neascã ºi Feteascã Albã, vinificate îm-
preunã. „La început spuneam în glu-

mã cã acesta este vinul lui Cãtãlin
Moroºan. ªi aºa i-a rãmas numele.
Cãtãlin vine de sãrbãtori ºi mai ia câte
o cantitate din acest vin. Îl bea cu
prietenii ºi tot timpul îl laudã cã este
foarte bun. De acum o sã-l bea cu
prietenii din toatã þara“, a încheiat
Constantin Deleanu. Conform date-
lor Cotnari, Vinul “Cãtãlin Moroºan”
a fost îmbuteliat în peste un milion de
sticle de 0,5 litri.

„„CCiinnee  bbeeaa  cciinnccii  ssttiiccllee  ddee  vviinn  
ddee--aall  mmeeuu  ººii  ssee  rriiddiiccãã  ttrreeaazz  
ddee  llaa  mmaassãã  
ssãã  vviinnãã  ssãã  îîii  ppllããtteesscc  
vviinnuull!!

CÃTÃLIN MOROºAN
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LANSARE

„Moartea din Carpaþi“ a afirmat cã
doreºte ca acest vin sã aibã un succes
mai mare decât vinul lui Adrian Mutu,
lansând ºi o provocare pentru con-
sumatorii lui. „Cine bea cinci sticle de
vin de-al meu ºi se ridicã treaz de la
masã sã vinã sã îi plãtesc vinul!“. De
asemenea, Moroºan a mai declarat cã
pe viitor intenþioneazã sã se implice în
lumea vinului: “Dacã nu gãsesc acþiuni
de cumpãrat, voi cumpãra câteva
hectare cu vie ºi o sã-mi fac ºi o micã
cramã, unde voi produce vin“.

Cotnari are în acest moment 1.100
de hectare de viþã-de-vie, iar pentru
anul 2009 a anunþat cã are în plan in-
vestiþii de peste 10 milioane de euro
pentru creºterea suprafeþei cultivate cu

circa 275 de hectare, redimensionarea
parcului de maºini ºi pentru mãrirea
capacitãþilor de prelucrare ºi depozi-
tare în cadrul combinatului de vinifi-
caþie. Portofoliul Cotnari este format
din trei game: gama „Clasic“ (Frâncu-
ºa, Dealul Catalina, Feteascã Albã,
Grasã de Cotnari - dulce ºi demidul-
ce, Tãmâioasã Româneasca - dulce ºi
demidulce), gama „Selecþie“ (Frâncu-
ºa, Chateau Cotnari, Blanc de Cot-
nari, Grasã de Cotnari ºi Tãmâioasã
Româneasca) ºi gama „de Spirit“, o
gamã popularã cu mare trecere la pu-
blic (Casa de Piatrã, 2XL ºi Vin Se-
lecþionat).

„„LL aa  îînncceeppuutt  ssppuunneeaamm  îînn  gglluummãã
ccãã  aacceessttaa  eessttee  vviinnuull  lluuii
CCããttããlliinn  MMoorrooººaann..  ªªii  aaººaa  
ii--aa  rrããmmaass  nnuummeellee

CONSTANTIN DELEANU, 
PREºEDINTE DIRECTORATUL COTNARI

Cotnari
loveºte cu dulcele 
Moroºan
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RADU RIZEA

De pe vremea când se îngânau in-
dustrializarea ºi globalizarea, tãriile
distilate din plante, vinurile fortifiate,
lichiorurile de maceraþie ºi ale aseme-
nea lor s-au mutat încet ºi sigur din-
spre butoaie ºi alambicuri cãtre po-
goane de vase de ciment ºi inox. Deo-
datã cu aceste fenomene a apãrut ºi
confuzia generalã dintre aperitive ºi
digestive (nu, aperitivele nu sunt „pla-
touaºele” cu mizilic, ci bãuturile servi-
te înaintea mesei). Mai întâi datoritã
exploziei internaþionale a unor bãuturi
pânã atunci rezervate consumului tra-
diþional al unor zone geografice re-
strânse, apoi din cauza fenomenului
“fusion”, în care aceste tabieturi culi-
nare ºi-au pierdut semnificaþia. Astãzi
este greu, dacã nu imposibil, de spus
dacã o anumitã bãuturã îºi gãseºte
locul mai degrabã înainte sau dupã o
masã. 

Cel mai simplu, dacã ar fi sã o luãm
ca la numãrãtoarea pe degete, este sã
stabilim ce diferenþiazã digestivul de
aperitiv, iar aici rãspunsul este simplu:

rolul pe care bãutura îl are în digestie.
Ca principiu, se pot separa aperitivele
de digestive dupã concentraþia de sub-
stanþe carminative, adicã dupã capaci-
tatea ingredientelor fie de a preveni
formarea de gaze gastrointestinale, fie
de a uºura eliminarea acestor gaze,
prevenind balonarea. Proprietãþi car-
minative certe au câteva plante: ana-
sonul (mai ales în seminþe), lemnul
dulce, asafoetida, busuiocul, calamu-
sul (trestia-mirositoare), scorþiºoara,
cardamomul, cuminul, chimenul, co-
riandrul, mãrarul, feniculul, ghimbi-
rul, ºtirul, oregano, mãgheranul, mai
multe varietãþi de mentã, ceapa, lã-
mâiþa (citronela), ºofranul ºi rozma-
rinul. 

Rezultã cã lichiorurile de anason ºi
de coajã de lãmâie, amaro-urile italie-
ne, unele bitter-uri ºi ferneturile intrã
cu cea mai mare uºurinþã în aceastã
categorie. Pe de altã parte, distilatele

De bãut pe 

burta plinã!

„„DD iiccþþiioonnaarreellee  
ddee  ggaassttrroonnoommiiee  
ffrraannþþuuzzeeaassccãã  rriiddiiccãã  
ddiiggeessttiivvuull  
llaa  rraanngg  ddee  rriittuuaall
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de fructe (inclusiv cognac-urile, arma-
gnac-urile, grappa ºi brandy-urile) se
revendicã, atât în Italia, cât ºi în
Franþa, ca fãcând parte din aceeaºi
categorie, deºi nu este clar dacã au sau
nu vreo legãturã cu “carminativele”.
Dicþionarele de gastronomie franceze
ridicã digestivul la rang de ritual,
menþionând cã este, îndeobºte, dulce,
dar nu ezitã nici o clipã sã punã “eau
de vie” ºi cognac-ul în aceeaºi cate-
gorie.

Pentru a mai elimina din confuzie,
poate cã este bine sã ne orientãm cãtre
cei care au impus cognac-ul în ritualul
subsecvent unei mese copioase: bri-
tanicii. 

În sens iniþial, distilatele de fructe,
mai ales cele de struguri, nu se numeau
“digestif”, ci “after-dinner” (la fel ca
whisky-ul), fapt ce sugereazã cã nu au
nici o legãturã cu siesta de dupã-ami-
azã sau cu digestia, ci mai degrabã cu
ritualurile încheierii de zi ºi pregãtirea
pentru somn. 

APERITIVE ºI DIGESTIVE
NAÞIONALE

În Italia, mare parte dintre bãuturi-
le servite ca aperitiv sau digestiv în alte
pãrþi ale lumii au un rol mult mai clar.
Maraschino se foloseºte la salate de
fructe ºi deserturi, Frangelico se ser-
veºte “la cafea”, Campari – aproape
exclusiv în cocktail-uri (cu vin spu-
mant, apã tonicã, vodcã etc.). Ca ape-
ritive tradiþionale se gãsesc Aperol,
Biancosarti ºi Martini Bianco. Diges-
tivele, mult mai diversificate, includ
vinurile fortifiate – Marsala, Vin San-
to – ºi lichioruri – Limoncello, strega,
nocino, amaro, centerba, sambuca ºi
amaretto. 

În Franþa, aperitivul de frunte este
champagne, evident, cât mai brut.
Însã bucãtãria tradiþionalã include ca
„închizãtoare“ ºi pastis-ul, calvados-ul,
cognac-ul ºi armagnac-ul, alãturi de

distilatele de fructe de peste
35% concentraþie
a l c o o l i c ã
p r e c u m
Mirabelle
– “þuicã” de
prune din
Lorraine, sau
lichiorul de pere din
Ardèche. Mai exotice,
s-au rãspândit în ultima vre-
me prin lume arrack-ul de co-
cos din Sri Lanka, schnaps-ul
german ºi chacha
gruzinã.

LIMONCELLO

Lichiorul ita-
lian care a cucerit de
puþinã vreme restau-
rantele americane pro-
vine din zona delimitatã
de peninsula Sorrentino,
lângã Napoli, coasta Amalfi
ºi insulele Procida, Ischia ºi
Capri, însã a început sã devinã o
bãuturã extrem de popularã ºi în
Sicilia, Sardinia, Menton (Franþa) ºi
Gozo (insulã aparþinând de Malta). 

Este fabricat din coji de lãmâie,
macerate în alcool, la care se adaugã
apã ºi zahãr. Este dulce, gliceric, dar

reconfortant, mai ales când se serveºte
tradiþional, în ceºti de ceramicã înghe-
þate (varianta de restaurant fiind “cio-
cãnele” udate ºi þinute la congelator).
Existã ºi variante ale bãuturii, produse
în alte zone ale Italiei – Limoncino,

Limonello, Limonetta ºi Crema di
Limonello. 

FERNET BRANCA

Este un “amaro” în chintesenþa sa,
radical mai dur decât suratele sale din
clasa medie (Ramazzoti, Averna, Ja-

germeister, Amaro Bio, Lucano),
fãcând parte din seria “durilor”,

alãturi de Fernet Stock, 

Lu-
xardo
Fernet
sau
Amaro
Santa Ma-
ria al Mon-
te. Include
mirt, ºofran,
rubarbã, car-
damom, aloe
ºi distilate de
struguri,
fiind colorat 

(ºi uºor aromat) cu caramel. Fiecare
dintre ingrediente reuºeºte sã se ex-
prime în notele din gust ºi postgust.
Este atât de eficient încât poate fi
considerat singurul adevãrat remediu
pentru mahmurealã. Mulþi îl reco-
mandã ºi pentru durerile menstruale,

colicile
copiilor mici

(cu atenþie,
evident!) ºi dis-
confort gastro-

intestinal. Varianta
mai soft a bãuturii,

Brancamenta, este “co-
rectatã” cu un pic de

mentã.

ANGOSTURA

Unul dintre cele mai iubite pro-
duse din clasa bitter-urilor, Angostura

provine din exoticul Trinidad Tobago.
Este o bãuturã pe bazã de rãdãcinã
genþianã, maceratã în alcool, la care se
adaugã apã. Pentru a îmbogãþi bãutura,
alãturi de genþianã se mai adaugã coajã
de angostura (Angostura trifoliata) ºi
alte ierburi aromatice. Fiind o bãuturã
cu un gust extrem de puternic, este rar
bãutã ca atare. S-a consacrat în cock-
tailul Pink Gin, pe vremea când era fo-
lositã pentru a masca gustul de chininã
din apa tonicã. Astãzi se bea în bere de
ghimbir, limonadã, în celebrul cocktail
Manhattan sau alãturi de vermut.

„„CCaa  pprriinncciippiiuu,,  ssee  ppoott  sseeppaarraa
aappeerriittiivveellee  ddee  ddiiggeessttiivvee  
dduuppãã  ccaappaacciittaatteeaa  
iinnggrreeddiieenntteelloorr  ddee  aa  pprreevveennii
ffoorrmmaarreeaa  ddee  ggaazzee  
ggaassttrrooiinntteessttiinnaallee
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RECOMANDÃRI

NEGRU DE DRÃGÃºANI, AGRICOLA ªTIRBEY

14% alc.

Nu vã lãsaþi pãcãliþi de rusticitatea numelui. Vinul
este de departe mai intelectual decât multe alte
soiuri cultivate în România. Din aerul de „þãran“
pare sã nu fi pãstrat decât o dozã de oarecare
inocenþã, cinste ºi curãþenie. Într-un fel, seamãnã
cu odaia de oaspeþi în care nu vine decât foarte rar
cineva, fapt care nu o împiedicã pe stãpâna casei sã
scuture des aºternuturile, sã nu paþã vreo ruºine. În
ciuda numelui, nu este vreo „motorinã“, ci mai
degrabã un vin „soft“ ºi mai catifelat, profund, dar
limpede, cu tanini fini ºi arome excepþionale de
mure, coacãze ºi viºine supracoapte. Ca toate
lucrurile bune, are pãcatul de a fi prea puþin.

PPrreeþþ:: aproximativ 68 de lei

DDiissppoonniibbiill:: Vinexpert, magazine specializate

CROFT ORIGINAL, GONZALES BYASS

17,5%

Un sherry clasic, pe placul tuturor. Are
supleþea unui sherry „fino“, dar alunecã
pe gât ca mãtasea, în acelaºi fel în care
ar face-o un sherry mai dulce. Este, de
fapt, un “pale cream”, pragul la care
ajung sherry-urile fino seci, îndulcit cu
struguri Pedro Ximenez. Reconfortant,
fãrã agresivitatea ce ar putea fi aºtep-
tatã la o asemenea concentraþie
alcoolicã, poate fi abordat ºi ca aperitiv,
alãturi de un somon slab, ºi ca desert,
mai ales pe lâncã o îngheþatã de vanilie
ºi fistic.

PPrreeþþ:: aproximativ 25 de lei

DDiissppoonniibbiill::  Magazinele Cramele Recaº

MERLOT – ENIRA EASY, 2008
Este genul de vin care te face sã te întrebi: ce au
oamenii ãia la Sud de Dunãre ºi nu avem ºi noi?
Sau sã pufneºti, invidios, printre dinþi ºi sã dai vina
pe globalizare, extratereºtri, masoni, chinezi sau
PSD, cu o urmã de speranþã în gândul cã, într-o zi,
poate vor apãrea ºi la noi 20 de Rotenbergi ºi
Opriºori. Easy este cel mai nepretenþios vin de la
Enira, ºi totuºi este seducãtor. Are calitatea unui
vin de top românesc, dar preþul unui australian fãrã
pretenþii. Tanini catifelaþi, fructe de pãdure, un pic
de fum, un pic de lemn, totul într-un ansamblu
sexy, alunecos, îmbietor ºi prietenos. 

PPrreeþþ::  aproximativ 25 de lei

DDiissppoonniibbiill::  în curând, în magazine specializate

REVELATIO DAVINO 2008
13,7% vol. alc., DOC Delau Mare Ceptura

Revelatio este una dintre noutãþile pregãtite
de Davino pentru 2009. Cupajul de
Sauvignon blanc ºi Feteascã Albã reprezintã
într-adevãr o descoperire senzorialã: arome
complexe ºi sobre, o combinaþie de fructe ºi
flori exotice, evoluþie gustativã uniformã,
echilibratã ºi postgust rezonant, de lungimea
ºi intensitatea finiºului de vin roºu. Atât
Sauvignonul, cât ºi Feteasca au câte un cuvânt
de spus în aceastã combinaþie, dar ceea ce
“ºocheazã” plãcut simþurile este nota acutã de
cremene, amprentã a terroirului, ce vine sã
amplifice tot complexul gustativ-aromatic. 

PPrreeþþ:: 82 de lei

DDiissppoonniibbiill:: magazine specializate, HoReCa

TEMPRANILLO, CORONA DE CASTILLA,
2005
13,5% vol. alc., DOC Ribera del Duero

IImmppoorrttaattoorr::  Procer Company

Tempranillo este unul dintre acele soiuri
care cer atenþie, deorece la prima vedere
poate pãrea prea vulgar sau prea rustic.
Tempranillo, Corona de Castilla, este un
vin cu aspect impresionant ºi culoare inten-
sã. Anii în plus petrecuþi în sticlã îºi spun
cuvântul. Un vin bãrbãtesc, intens aromat,
dar foarte plãcut, cu note de coacãze,
mentã ºi piele. Are o structurã bunã ºi un
final lung ºi curat.

PPrreeþþ:: 36 de lei

DDiissppoonniibbiill::  retail, magazine specializate

MALBEC 2007 - TRIVENTO TRIBU

Mendoza Argentina

13,5% vol. alc.

IImmppoorrttaattoorr::  Vino Sur

Un Malbec frumos ca un tango:
intens, energic, ritmat, elegant. Arome
de coacãze, prune, mirodenii, catifelate
de tonurile lactat-vanilate. Gustul este
echilibrat, mãtãsos, cu nuanþe de prunã
uscatã ºi cireaºã, pe un fundal 
condimentat, ce lasã sã se perceapã pe
final o atingere taninoasã. 

PPrreeþþ:: aprox. 60 de lei

DDiissppoonniibbiill:: la importator, restaurante

RADU RIZEA VALENTIN CEAFALÃU



Recomandãri 
internaþionale
ªªii îînn  aacceesstt  nnuummããrr  VViinnuull..RRoo  pprreezziinnttãã  ccââtteevvaa  ddiinn  rreeccoommaannddããrriillee  ddee  vviinnuurrii

ffããccuuttee  ddee  ccããttrree  eeddiittoorriiii  ppuubblliiccaaþþiiiilloorr  iinntteerrnnaaþþiioonnaallee  ddee  pprrooffiill  ((WWiinnee
SSppeeccttaattoorr,,  WWiinnee  EEnntthhuussiiaasstt  ººii  DDeeccaanntteerr)),,  pprreeccuumm  ººii  rreeccoommaannddããrriillee
rreeddaaccttoorriilloorr  TThhee  WWaallll  SSttrreeeett  JJoouurrnnaall..

La închiderea ediþiei noastre, edi-
torii WS mai fãceau odatã turul lumii
în trei pahare, pentru cele trei cate-
gorii de preþ luate în considerare:

SSUUBB 1155$$ - RRiieesslliinngg
AAlliiccee  WWhhiittee,,  AAuussttrraalliiaa  ddee
SSuudd--EEsstt,,  22000088. 86 de
puncte pentru un vin de 8
dolari, descris ca „soft“,
proaspãt, cu arome de
pere ºi flori, cu un finiº
gentil. 

15-30$ - SSooaavvee  TTaa--
mmeelllliinnii,,  22000088. La doar un
punct în plus, însã exact
la limita inferioarã, de

15$, cei de
la Tamellini au produs
un vin  cu arome intense
de fructe, însã ºi foarte
mineral, cu un finiº
foarte lung ºi condimen-
tat. 

PESTE 30$ - EE..  JJeeuunnee,,
CChhââtteeaauunneeuuff--dduu--PPaappee,,
DDoommaaiinnee  ddee  SStt..--PPaauull,,
22000077. 90 de puncte, 38
de dolari ºi un tiraj de
doar 966 de cutii, din
pãcate. Vinul este descris

ca fiind rotund ºi plin de sevã, cu
arome de sos de prune, smochine ºi
coacãze, uºor completate de un strop
de lemn dulce ºi note de tãmâie, cu un
finiº lung ºi suplu. 

VINUL ROºU AL SÃPTÃMÂNII: 
CChhââtteeaauu  CCaanntteeggrriivvee,,

CCootteess  ddee  CCaassttiilllloonn,,
BBoorrddeeaauuxx,,  FFrraannþþaa,,  22000066
(6,92 lire sterline). Nu
este un vin de talia
grand cru-urilor, însã
nu e în nici un caz un
vin de dat deoparte, cel
puþin dacã e bãut anul
acesta. Bine direcþionat,
curat, plin de fructe, cu
accente de coacãze ºi
arome secundare ier-
boase, poate fi încadrat
cu uºurinþã în categoria
vinurilor elegante. 

VINUL ALB AL SÃPTÃMÂNII:
DDeeuuttzz,,  MMaarrllbboorroouugghh

CCuuvvééee,,  BBrruutt,,  NNoouuaa
ZZeeeellaannddãã. Un spumant
atractiv ºi remarcabil, la
un preþ greu de refuzat
(11,99 lire). Este descris
ca fiind crocant, cu o
atingere de pepene gal-
ben ºi note finale de
miere care îl completeazã
ºi îl rotunjesc. 

Lovite puternic de
crizã, preþurile pentru vin-
urile din Bordeaux au
scãzut dramatic, mai ales
pentru recolta din 2005.
Se anunþã o vreme în care
se poate cumpãra calitate
de top la preþuri rezon-
abile. Topul celor mai
bune afaceri, alcãtuit de
WSJ, este format din: 

- CChhââtteeaauu  GGrruuaauudd--
LLaarroossee  ((SSaaiinntt--JJuulliieenn)) -
55,99 – 61,99$ (cel mai
bun din degustare, apreci-
at ca fiind între “foarte
bun” ºi “delicios”)

- CChhââtteeaauu  HHaauutt--BBaa--
ttaaiilllleeyy  ((PPaauuiillllaacc)) - 39,99$ -
46,99$ (foarte bun)

- CChhââtteeaauu  BBeeyycchheevveellllee
((SSaaiinntt--JJuulliieenn)) - 47,99 -

89,95 (bun /
foarte bun)

- CChhââtteeaauu  DDuuhhaarrtt--
MMiilloonn  ((PPaauuiillllaacc)) - 55,99$ -
59,99$ (bun / foarte bun)

- CChhââtteeaauu  GGiissccoouurrss
((MMaarrggaauuxx)) - 55,99$ -
66,95$ (bun / foarte bun)

- CChhââtteeaauu  GGlloorriiaa
((SSaaiinntt--JJuulliieenn)) - 39,99$ -
54,99$ (bun / foarte bun)

- CChhââtteeaauu  LLaaffoonn--
RRoocchheett  ((SSaaiinntt--EEssttèèpphhee)) -

35,99$ - 46,99$ (bun / foarte bun)
- CChhââtteeaauu  LLaassccoommbbeess  ((MMaarrggaauuxx)) -

63,99$ - 99,99$ (bun / foarte bun)
Notele acordate de Wall Street

Journal sunt: “Câh!”, “OK”, “Bun”,
“Foarte bun”, “Delicios” ºi “DELI-
CIOS!”.



RADU RIZEA

LLooccuull  1100:: Pierre Pringuet, CEO
Pernod-Ricard. Grupul deþine, în lu-
mea bãuturilor alcoolice, branduri ca
Tequila Sauza, Chivas Regal, Abso-
lut, Wyborowa, Havana Club, Mar-
tell, Glenlivet, Jameson Irish Whis-

key, Pernod, Kahlua, Malibu (rom cu
arome de cocos), Courvoisier, Jacob’s
Creek, Mumm, Clos du Bois ºi o serie
de nume grele din Sonoma ºi Napa. 

LLooccuull  99:: Nicolas Sarkozy. Preºe-
dintele Franþei. Încearcã sã introducã

noi reglementãri pentru publicitatea la
vin în televiziunile ºi cinematorgrafele
franceze, model ce ar putea cãpãta an-
vergurã europeanã. „Vinul nu poate
pus în aceeaºi oalã cu drogurile sau tu-
tunul“, le-a spus Sarkozy producãto-
rilor de vin francezi. Industria de vin
din Franþa este (în ciuda recentei scã-
deri a vânzãrilor), cea mai mare din
lume, cu 75.000 de angajaþi.

LLooccuull  88:: Jancis Robinson: cea mai
apreciatã femeie din lumea vinului,
vechi critic, membru al Officer of the
Order of the British Empire ºi Master
of Wine, actualmente editorialist pen-

tru Financial Times ºi consilier al Re-
ginei Elisabeta pentru achiziþiile piv-
niþei regale.

LLooccuull  77:: Jean-Christophe Deslar-
zes: boss-ul generaþiei care nu pune
mare preþ pe dopurile de plutã. Com-
pania sa, Alcan, creatã dupã o înde-
lungatã experienþã în industria alumi-
niului, a dat lovitura cu producerea de
dopuri de tip screw-cap. 

LLooccuull  66:: Dan Jago: marele ºef al
unui dintre cele mai mari lanþuri de
retail din lume, Tesco. De la sfârºitul
lui 2005, Jago decide ce vin, bere ºi

tãrii cumpãrã lanþul de magazine, fi-
xeazã preþuri ºi dicteazã promoþii, in-
diferent de dorinþele producãtorilor.

LLooccuull  55:: Annette Alvarez-Peters:
“Assistant General Merchandise Ma-
nager” al lanþului de magazine en gros
Costco, unul dintre cele mai mari din
SUA. O datã cu creºterea consumului
de vin în Statele Unite, a câºtigat un

cuvânt greu în comerþul cu vinuri.
LLooccuull  44:: Melvin „Mel“ Dick: Se-

nior vice president al Southern Wines
and Spirits of America. Dupã 11 ani
în departamentul de vânzãri al E & J.
Gallo Winery ºi 37 de ani ca ºef al di-
viziei de vinuri al Southern Wines and
Spirits of America, Mel Dick este
unul dintre oamenii care au ridicat cel
mai mult standardul serviciilor în
comerþul cu vinuri.

LLooccuull  33:: Mariann Fischer Boel:
Comisarul european pentru agricul-
turã ºi dezvoltare ruralã. Implicatã în
lupta preþurilor in lanþurile de retail,
recent devenitã „blogger de vin“
(http://blogs.ec.europa.eu/fischer-
boel/). A fost artizanul înþelegerii is-
torice dintre UE ºi Australia, în urma

cãruia Australia a acceptat sã protejeze
denumirile istorice europene: Cham-
pagne, Chablis, Sherry ºi altele. 

LLooccuull  22:: Robert Parker: Cel mai
celebru ºi cel mai controversat critic
de vin din lume, inventator al siste-
mului de punctare a vinurilor care îi
poartã numele. A fost implicat, alãturi
de mai mulþi editori ai revistei pe care
o conduce, într-o serie de scandaluri
legate de „avantaje“ pe care ºi le-ar fi
creat prin promovarea unor château-
uri. A isterizat o lume întreagã în clipa
în care s-a aflat cã notele sale pot duce
la schimbarea preþului unui vin cu 10-
20%. Împãtimit al Bordeaux-ului, ºi-a
atras critici pentru neglijarea altor
zone vitivinicole franceze ºi europene. 

LLooccuull  11:: Richard Sands, CEO al
gigantului Constellation. Angajat al
companiei de 27 de ani, conduce astãzi
o afacere cu venituri de 5,2 miliarde de
dolari pe an, reprezentând 200 de
branduri de vin din 150 de þãri. Har-
dy’s, Robert Mondavi ºi Vincoor In-
ternational sunt doar câteva dintre
companiile de talie foarte mare aflate
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Cei mai puternici
Pe baza propriilor evaluãri, a voturilor cititorilor ºi a evoluþiei din ultimii
ani, Decanter a propus, în luna iulie, topul celor mai puternici 
oameni din industria vinului, þinând cont de bogãþia, influenþa ºi 
popularitatea (chit cã e de bine sau nu!) de care se bucurã personajele.
De la nou-venitul Nicholas Sarkozy, intrat direct pe locul 7, 
la ieºirea definitivã a lui Bernard Arnault (Moet&Chandon, -Hennessy,
Veuve Cliquot, Krug, Chateau d’Yquem, Domaine Chandon,
Glenmorangie) din sfera primilor zece, topul din acest an 
are destule surprize.

din lumea vinului






